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1 INLEDNING

1.1 BAKGRUND

Sveriges geologiska undersdkning (SGU) ar en férvaltningsmyndighet for
fragor om berg, jord och grundvatten. SGU:s arbete idag innefattar framfor
allt att tillhandahalla grundlaggande geologisk information. SGU bedriver i
begransad omfattning registrering och dokumentation av geologiskt
vardefulla platser som visar Sveriges geologiska uppbyggnad och utveckling,
dvs. en del av vart geologiska arv. SGU har aven pabdrjat arbete med olika
anpassningar som visar geologisk mangfald pa nya satt, aven for bedomning
av ekologiska naturvarden. Har kan namnas kunskapsunderlag for arbete
med ekosystembaserad havsplanering och forvaltning av
grundvattenberoende ekosystem.

For att 6ka kunskapen om geologiska natur- och kulturvarden och geologins
betydelse fér samhallsutvecklingen har SGU sedan 2010 bidragit inom flera
informationsinsatser sasom tavlingen Geologiskt arv, mobilappen GeoTreat
och konceptet Svensk geopark som stéder UNESCOs internationella natverk
av geoparker. SGUs samlingar med varldsunika typfossil ar ocksa ett
exempel pa hur myndigheten varnar om vart geologiska arv.

Det ar SGU:s bedomning att det finns manga forslag och majligheter till 6kad
anvandning av geologisk mangfald och geologiskt arv men att dessa annu
inte fatt reellt genomslag. Detta kan bero pa att vardet for samhallet av att
beakta dessa fragor inte ar tillrackligt kant. SGU ser darfor ett behov av fler
analyser for att tydliggora vardet av hallbart nyttjande av geologisk mangfald
och det geologiska arvet.

Ett satt att belysa nyttan av geologin ar att tillampa samhéllsekonomisk
varderingsmetodik. En del av det samhéllsekonomiska angreppssattet kan
utgoras av en analys av bestksnaringen och sa kallad geoturism. En hogre
kunskap om geologiska varden inom besdksnaringen ger darmed
forutsattningar for ett battre utnyttjande av vart geologiska arv. Den turism
som kan kopplas till vart geologiska arv kan anses ha ett tydligt samband
med det samhéllsekonomiska véardet, men véardet utgér samtidigt sannolikt
en brékdel av det totala samhallsekonomiska vardet av det geologiska arvet.

1.2 UPPDRAGET

WSP har fatt i uppdrag att genomfora en studie om samhallsekonomisk
vardering av geoturism. | uppdraget ingar att, utifran befintlig litteratur inom
omradet, definiera geoturism och dra slutsatser om hur denna inriktning av
turism kan avgransas fran andra former av turism. UtifrAn geoturismens
antagna definition beskrivs ocksa malgruppen, vem och vilka typer av
individer som kan anses utgdra geoturister och deras bakomliggande
drivkrafter.

| syfte att ge en bild av geoturismens omfattning och inriktningens
ungefarliga monetara storleksordning redovisas resultat fran tidigare
samhéllsekonomiska varderingsstudier och andra studier med ekonomisk
ansats inom omradet. Den forvantade samhallsekonomiska nyttan av
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geoturism exemplifieras sedan i en fallstudie med hjélp av
resekostnadsmetodik. Intentionen med att exemplifiera det
samhallsekonomiska vardet i en fallstudie ar att visa pa en metodik som kan
tillampas for att vardera geoturismen samt att belysa geoturismens och, i
férlangningen, det geologiska arvets potential.

1.3 METOD & AVGRANSNINGAR

| denna studie utgar vi frdn ansatsen samhallsekonomisk vardering. | en
sadan vager "en kronas nytta” lika mycket var den an uppstar. Naturresurser
kan darmed tillskrivas ett varde pa grundval att de 6verhuvudtaget finns till
och om existensen uppskattas av méanniskor.

Det finns en uppsjo av metoder kan anvandas nar man vill satta ett
samhallsekonomiskt varde pa nyttor frAn naturresurser. Eftersom det har
gjorts ett fatal samhallsekonomiska varderingar av geologiska foreteelser,
bade i Sverige eller internationellt, ar det inte majligt att fullt ut "lana” varden
fran tidigare resultat for att gora en vardering. | féreliggande undersékning
valjer vi att vardera geoturismen i form av en fallstudie med
resekostnadsmetoden. Vi varderar samhallsekonomiska nyttor av
geoturismen for att delvis spegla vardet av det geologiska arvet. Det bor
emellertid noteras att vi inte visar pa ett totalt samhéllsekonomiskt varde av
geologiska foreteelser genom ansatsen. Vardet av vart geologiska arv ar,
som patalats ovan, sannolikt mangfalt hogre an vardet av geoturismen pa en
plats eller totalt sett.

1.4 RAPPORTENS DISPOSITION

| Kapitel 2 genomfors en genomgang av definitioner som beskriver hur
geologin kan relateras till landskapet och olika typer av upplevelsevarden.
Har beskrivs ocksa hur geologiska varden kan relateras till
ekosystemtjanster. Eftersom begreppet geoturism har anvéants olika for att
beskriva olika former av naturturism i litteraturen, presenteras ocksa hur
begreppet har utvecklats och breddats over tid. Utifrdn genomgangen av
definitioner beskrivs sedan utgangspunkten for foreliggande kartlaggning
fran tidigare studier och for foreliggande fallstudie.

| Kapitel 3 presenteras geoturismens olika karaktarsdrag, hur olika
intressenter med olika bakgrund och syften kan delas in for att falla inom
begreppet geoturismen. Har visas ocksa pa geoturismens potentiella
omfattning, relativt turism totalt sett.

| kapitel 4 presenteras teorin kring samhallsekonomisk vardering. Har
exemplifieras olika varden som kan forvantas av en naturresurs samt olika
metodik som tillampas idag for kvantifiering och vardering av naturresurser.

| kapitel 5 redovisas resultat fran tidigare studier dar ansatsen har varit att
vardera upplevelser eller turism som kan relateras till naturresurser eller att
belysa naturturismens potential i form av ekonomisk omsattning.

| kapitel 6 presenteras ett exempel, genom en fallstudie av Sala silvergruva,
pa hur det samhallsekonomiska vardet av geoturism kan kvantifieras och
varderas monetart.

| kapitel 7 diskuteras rapportens viktigaste resultat och det ges
rekommendationer infor det fortsatta arbetet med att belysa och férmedla



geoturismens samhallsekonomiska varden.
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2 OM GEOLOGI OCH GEOTURISM

2.1 GEOLOGISKA FORUTSATTNINGAR HAR
VARDEN OCH GER NYTTOR

Geologi brukar beskrivas som laran om jorden (av grekiskans geo, jord, och
logos, lara). Inom vetenskapen utforskas, undersdks och beskrivs hur Jorden
ar uppbyggd och hur den har bildats. Genom geologins hjalp ar det ocksa
mojligt att forklara varfor landskapet ser ut som det gér — med stenar,
berghallar, &sar och forekomst av kallor med vatten och att forsta
processerna bakom jordbavningar och vulkanutbrott.

Det finns gott om geologiska attraktioner i Sverige, dar de geologiska
foreteelserna och férutsattningarna ger upphov till specifika karaktarsdrag i
landskapet. Som exempel pa vardefulla karaktarsdrag eller geologiska
naturvarden brukar namnas allt fran spektakulara landformer som har
skapats genom landhgjning, jordbavningar eller meteoritkratrar. Geologiska
foreteelser och forutsattningar ger i sin tur forutsattningar for exempelvis en
specifik typ av vegetation. Geologin ger alltsa varden i form av ekologiska
naturvarden — som abiotiska delar i ett ekosystem — eller kulturella varden.

Enligt SGU" beréattar geologiska naturvarden ndgot om den geologiska
historien eller visar geologiska foreteelser och processer. Geologin kan alltsa
beratta en intressant historia om hur var jord har bildats och hur landskapet
har formats 6ver tid. Men geologin ger sannolikt upphov till fler nyttor an sa
for manniskan.

Geologiska varden maste lyftas fram tydligare, for att vi ska kunna tillse att
det geologiska arvet forvaltas pa ett hallbart satt och bevaras for framtida
generationer. For att belysa geologins fulla varde ar det darfér intressant att
lyfta begreppet ekosystemtjanster. Ekosystemtjanster brukar det refereras till
for att beskriva manniskors upplevda nytta av ekosystem, naturen eller
landskapet. En direktoversattning fran TEEB:s® definition av
ekosystemtjanster lyder sa har:

“Ekosystemens direkta och indirekta bidrag till m&nniskors vélbefinnande”

Kan man da utifran TEEB:s definition av ekosystemtjanster anta att det aven
inbegrips "natursystemtjanster” som kan harroras till geologi inom
begreppsramen? Enligt nagra definitioner av ekosystemtjanster inkluderar
inte begreppet abiotiska tjanster eftersom det kravs att atminstone nagon
biologisk komponent ingar. Naturvardsverket (2012) inkluderade exempelvis
vattenférsorjning som en ekosystemtjanst. Men med hanvisning till EU:s
arbete med att klassificera ekosystemtjé’;inster3 bedémdes att foljande inte
vara ekosystemtjanster:

! http://www.sgu.se/samhallsplanering/naturvarden/
The Economics of Ecosystems and Biodiversity (TEEB, www.teebweb.org)
Common International Classification of Ecosystem Services, CICES, www.cices.eu



e Processer av fysikalisk karaktar som vadersystem, vattnets
storregionala kretslopp och vattenkraft,

* Icke-férnybara resurser som mineral och fossila branslen,

« Naturgivna forutsattningar som inte inbegriper biotiska faktorer,
exempelvis land- eller bottentopografi som underlattar transporter.

Enligt Naturvardverket (2012), kan alltsa inte abiotiska tjanster sdsom icke-
férnybara naturresurser/ geologiska forutsattningar eller féreteelser
definieras som ekosystemtjanster.

Uteslutning av abiotiska tjanster medfér dock en risk for att vi underskattar
naturens varde. Gray et al (2013) framhaller att studier av ekosystemtjanster
ofta kan vara bristfalliga eftersom geologins betydelse, eller den geologiska
mangfalden, inte lyfts fram. Forfattarna framhaller betydelsen av att geologin
bade kan ge och fungera som stddjande till flera biologiska
ekosystemtjanster. Forfattarna ser ett behov av att inkorporera geologin i
begreppsramen eftersom det ibland finns kunskapsluckor. Framtidens
utmaningar i form av exempelvis klimatféréandring anses krava en helhetssyn
och mer 6vergripande insatser, dar man inte enbart ser till biologisk
mangfald utan ocksé stracker sig till geologisk mangfald och bevarandet av
landskap. Barron och Gordon (2013) identifierar ocksa vikten av att bredda
definitionen av ekosystemtjanster eftersom ansatsen med att vardera nyttor
av ekosystemtjanster ar en viktig drivkraft inom bade politik och miljévard.
Geologisk mangfald anses delvis ha inneboende existensvarden, men ocksa
fylla en viktig funktion i ekosystemen for att man ska kunna franga fran att se
till dess varden. Forfattarna anser att det fortfarande finns en lucka i de
anvanda definitionerna och att begreppet geologisk mangfald bor fa samma
utrymme som biologisk mangfald.

Genom att utga fran en mer holistisk bild ar det alltsa mdjligt att beskriva
varor och tjanster som harstammar frén jordens geologiska mangfald. |
litteraturen férekommer det ibland bredare benamningar sdsom "geosystem
services”, "abiotic ecosystem services” eller "natural services” (Gray 2012).
Utifran dessa benamningar kan vi landa i en egen lamplig definition.

De geologiska foreteelserna ger upphov till natursystemtjanster, daribland
ekosystemtjanster.

Geologiska forutsattningar och foreteelser i naturen eller landskapet
(natursystemtjanster) och kan alltsa ge ekosystemtjanster och ha
samhallsekonomiska nyttor knutna till sig, nyttor som i sin tur kan tillskrivas
samhéllsekonomiska varden. Natursystemtjanster ar darmed ett vidare
begrepp an ekosystemtjanster, i den bemarkelsen att tjansterna antas ligga
ett steg fore ekosystemtjansterna och har skapat "ratt” forutsattningar. Man
kan exempelvis tanka sig att stddjande ekosystemtjanster i marken har
uppkommit pa grund av geologiska forutsattningar, exempelvis
sedimentering. Vulkanutbrott kan visserligen innebara en viss onytta for
manniskor i och med att de kan fordr6ja etablering eller orsaka skador, men
de har ocksé gett forutsattningar for exempelvis en viss typ av vegetation
och kulturella ekosystemtjanster i form av upplevelsevarden. Det bor dock
noteras att natursystemtjanster inte nédvandigtvis maste utgora
forutsattningar for ekosystemtjanster utan kan aven ha direkta tjanster. Den
geologiska mangfaldens bidrag i form av kulturella ekosystemtjanster kan
exempelvis vara genom pedagogik och kunskapskapital, konstnarlig
inspiration, estetiska upplevelser, olika landskapskaraktarer, kulturarv,
rekreation och turism. Estetiska upplevelser av landskap behdver vidare inte

10243235 « Véardering av geoturism |9



ha nagon biologisk komponent, exempelvis kan en vacker urbergsformation
eller en kélla uppskattas enbart for vad det ar.
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3 GEOTURISM

3.1 GEOTURISM HAR FOKUS PA GEOLOGIN

Vad &r geoturism? Ofta framhalls att geoturismen ar en form av turism som
framhaller geologin och landskapets abiotiska karaktar. Geoturism som
begrepp ar relativt nytt och har initierats for att belysa att vart geologiska arv
ar en andlig resurs som vi maste bevara. Det finns en uppsjo av ansatser till
definition av geoturism och héar presenteras ett urval.

Begreppet geoturism med fokus pa geologi initierades forst av Hose (1995) i
en artikel i tidskriften Environmental Interpretation. Enligt Hose handlar
geoturism om en form av turism som tillhandahaller en tolkning av geologin
och anlaggningar pa en specifik plats som gor det majligt for turister att
skaffa sig kunskap och forstaelse for geologi och geomorfologi (inklusive
dess bidrag till utvecklingen av geovetenskap). Geoturismen ska alltsa, enligt
Hose, ge upplevelser som stracker sig utdver enbart en estetisk upplevelse.

Senare kom Hose att utveckla sin definition med en breddning av
geoturismens lokalisering i och med att man inkluderar de geologiska
artefakterna i definitionen. Det spelar ingen roll, enligt Hose, om artefakterna
ligger kvar pa den naturliga platsen eller finns i en utstallining. | bada fallen
kan besoket betraktas som en form av geoturism. Sa lange som artefakterna
uppskattas och berattar en historia om en plats och darigenom framjar
hallbart nyttiande s& skapar den en vilja att bevara det geologiska arvet till
nuvarande eller framtida generationer. Oavsett om man beskadar artefakter i
dess ursprungliga miljo eller pa ett museum utévar man alltsa om geoturism,
enligt Hose (2011).

Dowling och Newsome (2006) har valt att fortydliga Hose definition genom
att argumentera for att geoturism ar en form av turism som fokuserar pa
geologi och geomorfologi, landskapets naturresurser, landformer, fossilrika
berglager, stenar och mineral. Forfattarna betonar att geoturismen ocksa ska
innehalla en larande komponent och uppmarksamma de processer som har
skapat och skapar sadana foreteelser.

| en senare publikation utvecklade Dowling (2011) geoturismens definition
ytterligare genom att presentera fem olika grundpelare. Den forsta aspekten
handlar om att geoturismen ska ha sitt fokus pa var planet jorden och dess
geologiska forutsattningar. Den andra handlar om att geoturismen ska vara
hallbar och tillse att det finns kapacitet for antalet besokare och den tredje
aspekten tar upp den larande komponenten: att besokare ska kunna erhalla
ny kunskap, men ocksa allman kunskap for att kunna uppskatta besoket fullt
ut. Att kunskap formedlas anses ocksa i sin tur framja hallbart nyttjande
enligt forsta punkten. Utdver dessa tre anses geoturism handla om att skapa
fordelar fér de lokala naringarna i bygden samt att den ska ha férutsattningar
att moéta olika typer av bestkares férvantningar.

Sadry (2009) ger en snarlik definition som de ovanstaende forfattarna men
inkluderar ocksa samspelet mellan geologin och dess omgivningar.
Geoturism anses vara en kunskapsorienterad turism som ocksa innehaller
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en tvarvetenskaplig komponent, med ett bevarande och tolkning av geologin
som abiotisk naturresurs men som ocksa framhaver samspelet mellan
geologi och exempelvis kultur.

Pa SGU:s hemsida argumenteras for att de geologiska karaktarsdragen kan
bidra till samhérighet och identitet i ett omrade. Geoturism framhalls som
exempel pa hallbar regional tillvaxt och anses ocksa kunna utgora en viktig
del i utvecklingen av landsbygden eftersom méanga geologiska besoksmal
ligger utanfor tatorterna. De geologiska attraktionerna - formationer i
landskapet eller férekomst av specifika bergarter — kan beratta historien om
varfor var planet jorden ser ut som den gor. Dock anses det inte vara allmant
ként hur orsakssambanden ser ut och det ar darfér inte givet att en unik
geologisk forutsattning blir intressant att lasa om eller besdka. Enligt SGU
finns det darfor ett behov av att sétta in de geologiska foreteelserna i ett
sammanhang-, dels ett geologiskt sammanhang som exempelvis illustrerar
den naturhistoriska beréattelsen, dels dar ekologiska naturvarden eller den
senare manskliga paverkan vavs in- for att attraktionerna ska kunna uppna
sin fulla potential.

Enligt SGU ar det viktigt att kommunicera vad i de geologiska
férutsattningarna som har gett upphov till landskapets karaktarsdrag och hur
samspelet mellan geologi, 6vrig natur och kultur hdnger samman. Det ar
forst nar detta samband ar klargjort som geologiska foreteelser har bra
forutsattningar att bli besoksmal och dra till sig olika slags manniskor. Vardet
av information om upplevelser i landskapet har ocksa belysts i andra studier.
En uppsats inom turismvetenskap fran Karlstads Universitet visar pa att
landskapets identitet ofta kopplas ofta ihop med en beréttelse. Forfattaren
menar pa att berattelser i litteraturen har varit- och ar - en betydelsefull
resurs fér Varmland och dess turism (Wernersson, 2007).

Som ett sidospar till ovanstaende definitioner har National Geographic ocksa
valt att anvanda sig av begreppet geoturism, men i begreppet "geo”
framhéavs snarare "geografiskt” &n "geologi” (Travel Industry Association of
America, 2003). National Geographic definierar geoturismen som turism som
uppratthaller, sarskiljer eller forstarker den geografiska karaktaren av en
plats: dess miljo, arv, estetik, kultur eller valbefinnande hos dess invanare.
Enligt deras definition &r geoturismen miljomassigt ansvarsfull — i syfte att
bevara resurser och bevara den biologiska mangfalden, kulturellt
ansvarstagande i den bemarkelsen att den bygger pa det lokala arvet, har
synergieffekter med andra omraden och kan darmed skapa en
reseupplevelse som &r rikare &n summan av dess delar och tilltalande for
besokare med olika intressen.

Att National Geographics har tagit fram en egen definition parallellt med
geologiska intressenter har vallat en del debatt och missforstdnd om
begreppets innebord®. Geologer vill med sina definitioner lyfta det geologiska
perspektivet, inte for att utesluta andra varden utan mer for att tydliggora att
geologin utgdr en grundférutsattning for andra varden. National Geographic
har valt att istallet skapa en definition som enligt utsago ar mer avsedd att
utgora ett generellt forhallningssatt inom turismnaringen. Genom att lyfta in
varden av kultur, natur, historia och landskap i begreppet anser National
Geographic att det finns forutsattningar att skapa en mer hallbar

4 se http://voices.nationalgeographic.com/2011/11/16/unescos-geoparks-embrace-geotourism/




turismnaring. Geologi anses mycket val kunna inbegripas i definitionen eller
forhallningssattet som féreslas, men har inte en unik sarstéllning som i
ovanstaende definitioner av geoturism.

Idag anvands alltsd begreppet geoturism for olika saker. Sammantaget kan
konstateras att samtliga definitioner lyfter det geologiska arvet, fast de gor
det mer eller mindre. Vi véljer i denna rapport att avgrénsa oss till att tolka
geoturismen som en form av turism med fokus pa geologi, saval formerna i
landskapet som de processer som skapat dem. Geoturismen kan ocksa
innehalla ett larande inslag i och med att information ska férmedlas som
framhaver geologiska forutsattningar. Men dven om definitionen utgar fran
geologin och utifran de geologiska forutsattningarna ska man komma ihag att
geoturismen kan vara mangfacetterad. Geoturismen innehaller fler
upplevelsevarden i och med att geologiska forutsattningar kan ge upphov till
foreteelser i natur och kultur. Detta innebér att geoturisten kanske inte alltid
ar medveten om att platsen egentligen ar ett geologiskt besoksmal och
han/hon de facto ar geoturist. Geoturismen ar vidare ofta lokalt forankrad i en
bygd, vilket genererar lokalt engagemang. | begreppet ingar ocksa en
hallbarhetsdimension att informationen fran geologin ska formedla budskap
som i férlangningen bidrar till en forstaelse for att vi forvaltar vara andliga
resurser pa ett klokt satt.

3.2 DEFINITION AV GEOTURISM

Geologiska foreteelser eller forutsattningar ger bland annat upphov till olika
karaktarsdrag i landskapet. Geologiska foreteelser kan ge geologiska
forutsattningar och vice versa. Exempelvis kan inlandsisens avsmaltning ha
skapat en miljo med foreteelser sdsom U-dalar, rullstensasar, isalvsrannor
och deltan. En dalgéng kan ocksé&, oavsett hur den har uppkommit, anses
utgdra en foreteelse som ger geologiska férutsattningar for fortsatta
geologiska processer. De geologiska forutsattningarna/féreteelserna kan
allts& beratta ndgot om en plats och ge en historia om varfor det ser ut som
det gor idag.

Berattelsens innehall och hur den kommuniceras styr inriktningen pé ett
geologiskt bestksmal. Innehallet i den geologiska informationen utgor darfor
en central del av det geologiska bestksmalet. Olika historier ger olika
inriktning och karaktarer av beséksmal och darmed kan ocksa olika typer av
samhallsekonomiska nyttor tillforas olika besoksmal.

Inom geoturismen ar det geologiska besoksmalet sjalvfallet priméart, men
geoturismen per definition innefattar alltsa fler aspekter. Geoturismen bor
innefatta en larande komponent- med geologisk information- som inbegriper
kunskapsférmedling om hur de geologiska, ekologiska eller kulturella
komponenterna kan séttas i ett sammanhang. Geoturism uppkommer alltsa
inte enbart som ett resultat av att det finns geologiska féreteelser, utan den
uppkommer pa grund av en rad olika bakomliggande faktorer:
forutsattningar, foreteelser, information och ett bestoksmal. Nedan illustreras
ett tankt samband mellan geologin och geoturismen.

Geologiska Geologisk Geologiska

information bestksmal

foreteelser/
forutsattningar

Geoturism
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Vem raknas som geoturist? Det finns en rad olika definitioner av begreppet
turism. Enligt Tillvéaxtverkets sammanstéllning av UNWTO:s begrepp
omfattar turism manniskors aktiviteter nar de reser till och vistas pa platser
utanfor sin vanliga omgivning for kortare tid an ett ar for fritid, affarer eller
andra syften (Tillvaxtverket, 2016). Med aktiviteter avses sociala, kulturella
och ekonomiska, som utfors av personer som reser till resmal belagna
utanfér personens vanliga omgivning. Andra forfattares definitioner
inbegriper ocksa att resans langd helst ska Gverstiga 24 timmar och att
resans avstand maste vara ett antal mil fran avgangsort (se exempelvis
Aronsson (1997) eller Blom och Nilsson (2005)).

Sett till ovan namnda definitioner och det faktum att geologiska besdksmal
kan innehalla geologiska, ekologiska och kulturella upplevelsevarden
foreslas att geoturism definieras enligt fljande:

”"Personer som inte ar bosatta pa destinationen och som besoker ett
geologiskt besoksmal som kan bidra med geologiska upplevelser, ensamt
eller tillsammans med ekologiska och/eller kulturella upplevelser”.



4  KVANTIFIERING AV GEOTURISM

4.1 DET FINNS OLIKA GEOTURISTER

Definitionen av geoturismen enligt ovan antyder att geoturisterna kan ha
olika primara intressen och darmed kanske inte ens ar medvetna om att de
ar geoturister. Ett enda bestksmal kan tillfredsstalla olika typer av intressen
eftersom det kan finns bade geologiska, ekologiska och kulturella varden pa
en och samma plats. Men trots att olika personer antas drivas av olika
preferenser, véljer de 4nd att resa till ett och samma besoksmal.

Enligt Dowling har geoturismen kopplingar till ekoturism, kulturturism och
aventyrsturism men ar inte synonymt med nagon av dessa former av turism.
I Newsome och Dowling (2010) visas illustration i Figur 1 6ver ett tankt
samband mellan de olika inriktningarna:

GEOTOURISM

Landscape appreciation
Viewing of scenic areas
G wati Visiting
Leaming about Geology and Landscape.

1
'
1
1
1
1
1
H
CULTURAL i
Risk of demage to g ECOTOURISM
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Figur 1: Ett tAinkt samband mellan geoturism och andra former av naturturism enligt
Newsome och Dowling (2010).

De heldragna och streckade linjerna illustrerar ett tdnkt samband mellan
olika former av turism. Kopplingen mellan geoturism och ekoturism anses
vara starkast eftersom bada innehaller en stark hallbarhetskoppling.
Geoturism, kulturell turism och ekoturism har samtliga lite att géra med
aventyrsturism eftersom héllbarheten av denna form av turism anses vara
mycket lag. Aventyrsturism kan till och med utgéra ett hot fér geoturismen
eftersom denna riskerar att forstora och inte bidra till 6kad kunskap for
langsiktigt forvaltande av naturresurser. (Newsome och Dowling, 2010)

Grant (2010) konstaterar att geoturismen attraherar olika typer av bestkare.
Han foreslar en typologi av geoturister utifran deras kunskap/intresse av
geologi. Han illustrerar de olika typerna av geoturister i form av en kon.
Langst ner, i konens bas, antas att de "omedvetna” geoturisterna finns,
sadana som inte hade nagon kunskap eller forvantningar innan besoket.
Ovanfér dessa finns de "medvetna” geoturisterna som antas ha lite
forkunskaper och nagon typ av forvantning p& besoksmalet. Dessa tva
grupper foljs av den "intresserade besdkaren”. Den intresserade bestkaren
kénnetecknas som mer av en generalist som ofta blir intresserad av olika
saker och som sedan vill ha mer férdjupad kunskap. "Geoamatdren” kommer
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sedan. Geoamatdren ar som namnet antyder, en amator, men drivs av ett
starkt geologiskt intresse. Amatoren foljs av tva mindre grupper,
geospecialister och geoexperter. Geospecialister har méjligen en akademisk
examen i geologi och utévar aven geologiska intressen pa fritiden medan
geoexperten har en mycket djup kunskap inom specifika delar av geologin
eller om geologiska besoksmal. Vad var da syftet med Grants typologi? Han
menade pa att grad av underhallningsvarde och komplexiteten i efterfragad
upplevelse i ett geologiskt besoksmal berodde av typ av besokare. De
omedvetna geoturisterna ansags stalla hogst krav pa att besoksmalet ska
vara underhallande och att kraven sanks ju hogre upp i konen man kommer.
Geoexperten har inte alls samma krav pa att det ska finnas
underhallsvarden, men daremot ar denna grupp som mest kravande nar det
galler komplexiteten av ett besoksmal. Att besoksmalet ska kunna ge ett djup
i den bemarkelsen att bestdket ger vidare plats fér egen tolkning. Grants
typologi ar tilltalande i det har sammanhanget, men det finns sakerligen
andra omstandigheter, annat &n just utbildningsniva eller kunskap, som kan
karaktarisera olika typer av geoturister. Det kan ocksa vara intressant att
lyfta drivkrafter till valet av bestksmalet.

Intressant i detta sammanhang ar en undersékning om svenska museers
ekonomiska effekter, dar omstandigheterna kring besdket vavs in Armbrecht
(2013). I undersokningen gors en ansats till att kvantifiera kulturturism och
denna typ av turism har pa manga sétt likheter med geoturism. Har
argumenteras for att kulturturismen oftast ar en sekundar aktivitet och inte en
priméar reseanledning. Istallet for att tala om "en kulturturist” refereras till
"olika typer av kulturturister” en bredd som &ven kan anses kanneteckna
geoturismen. Kulturturister identifieras i studien som specifika och generella
turister. De som &r specifika turister anses ha kulturen som en priméar
drivkraft. Generella turister har i sin tur kultur som ett underordnat krav for
resan — manga ganger att de "rdkar” konsumera kultur under resan. | studien
illustreras kulturturism utifrAn en modell fran Silberberg (1995) med
koncentriska cirklar som visar pa olika grad av intresse for att konsumera
kultur.

En kvantifiering av geoturism kan med foérdel modelleras pa motsvarande
séatt som av Silberberg (1995) och Armbrecht (2013). | denna studie har vi
valt att utgd fran modellen och modifiera definitionerna nagot for att passa
forutsattningarna som ges inom geoturismen. Cirklarna i nedanstaende figur
kan antas illustrera varierande motivation for konsumtion av
geologi/geoturism hos besokare pa ett geologiskt besoksmal.

1. Geoturism med geologi som primar

drivkraft

2.Geoturism med geologi som sekundz

drivkraft: natur- eller kulturupplevelsel

3,Geoturism som komplement

4.0avsiktlig geoturism



Figur 2: Motivation for besokare pa ett geologiskt beséksmal

| centrum, den minsta cirkeln beskriver de manniskor som mestadels ar
motiverade av geologiska foreteelser. Sannolikt &r gruppen av besdkare som
besoker en plats, enkom pa grund av att de geologiska foreteelserna finns
just dar, liten - i relation till 6vriga besokare pa ett geologiskt besoksmal. |
denna grupp kan exempelvis "mineralturisten” ingd, en turist som
karaktariseras som en ensamresande som valjer resmal efter forekomst av
sallsynt mineral eller p& grund av att de samlar pa mineral.

Den andra cirkeln kan antas representera personer som delvis &r
intresserade av geologiska foreteelser, men som snarare attraheras av de
geologiska forutsattningarna som platsen har i form av natur- och
kulturupplevelser. Natur- och kulturupplevelser som kommer av de
geologiska forutsattningarna antas vara ett primart syfte for besoket i denna

grupp.

Den tredje cirkeln avser de bestkare som har valt att bestka det geologiska
besoksmalet pa grund av att de and& befinner sig pa platsen. De &r alltsa
inte vare sig primart intresserade av geologiska foreteelser eller de
forutsattningar som finns pa platsen, utan besoker platsen for att de anda
rakade passera forbi eller har primar drivkraft till annat besoksmal i narheten.
Vart att notera med avseende pa denna grupp ar att de &nda har gjort ett
aktivt val att bestka det geologiska besoksmalet.

Den fjarde och sista gruppen antas besta av de oavsiktliga geoturisterna.
Dessa besdkare kan tankas exempelvis ha foljt med vanner eller slaktingar
till bestksmalet och har alltsd inte sjalva gjort ett aktivt val.

4.2 OMFATTNING AV GEOTURISM

Turism har generellt sett en stor betydelse for samhéllsekonomin. Turismen i
Sverige omsatte ar 2014 drygt 270 miljarder kronor per ar
(Tillvaxtverket/SCB, 2015). Turismen raknas idag som en av vara
basnaringar och utgor en viktig del i Sveriges framtida ekonomi. Merparten
av turisterna &r privatresenarer (85 procent).

Men geoturismen utgér sakerligen en signifikant andel av den totala turismen
och en intressant fraga ar vilken storleksordning som geoturismen omfattar.
Det gar delvis att fa klarhet i omfattningen genom att studera antal besok
genom besoksstatistiken. Tillvaxtverkets publikation "Bestksmal i Sverige”
sammanfattar utvecklingen av turistmal under en tioarsperiod fram till ar
2008 (Tillvaxtverket, 2011). Eftersom uppgifterna ar relativ gamla i skrivande
stund, bor inga slutsatser dras om storleksordningar av idag, utan
informationen om populara besoksmal bor snarare tolkas som riktvarden.

Enligt Tillvaxtverket ar det huvudsakliga syftet med turism "Aktivitet” och
denna kategori innefattar exempelvis besok pa bad och liftanlaggningar.
Trots att skidakning i fjallvarlden har med geologiska forutsattningar att gora,
inbegriper denna kategori troligen inte geoturism av direkt karaktér eftersom
den inte har geologin i fokus. For att fa en uppfattning om geoturismens
storleksordning &r snarare kategorierna "Natur”, "Kulturminnen” och "Museer
aktuella. Till kategorin "Natur” raknas bland annat "Naturomraden”,

> Se http://www.geonord.org/news/turism.html
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"Vattenfall, grottor mm” och ”"Fagel”. Vattenfall och grottor som bescksmal
kan méjligen direkt tillféras som ett geologiskt beséksmal. Ar 2008 hade
"Vattenfall, grottor mm” ca. 600 000 besokare. "Naturomraden” hade 9,1
miljoner besokare. Enligt en bestkarundersoékning i Sveriges Nationalparker
(Naturvardsverket, 2015) ar naturupplevelsen i sig den viktigaste orsaken till
att man valjer att besoka en nationalpark, sa det ar troligt att geoturismen i
alla fall utgér en andel av denna turism. | Tillvaxtverkets undersékning utgor
besok vid kulturminnen en underkategori som bendmns som Industriminnen
och har ingar exempelvis bruksmiljoer. Lokalisering av bruksmiljoer har ett
tydligt samband med geologiska forutsattningar och industriminnen lockade
1,95 miljoner bestdk under 2008. Inom "Museer” finns undergrupper som
benamns som "Friluftsmuseer” samt "Industrimuseer”. Tillsammans drog
dessa tva grupper drygt 2,5 miljoner bestkare ar 2008.

Sett till ovanstaende information kan vi alltsa uttala oss om geoturismen
ungefarliga storleksordning. Om vi raknar ihop kategorierna enligt
Tillvaxtverket (2011) erhalls ett varde om 14,1 miljoner besokare. Det totala
antalet besdkare vid svenska turistmal var 140 miljoner ar 2008. Det ger en
storleksordning om 10 procent av den totala turismen.



5 SAMHALLSEKONOMISK
VARDERING

Statistik om antal besdkare antyder den samhéllsekonomiska potentialen av
geoturism. Enligt en konsultrapport fran Ornskoldsvik karaktariseras
geoturismen som en del inom turistnaringen som har hég potential infor
framtiden (Razormind, 2014). Férutsattningarna for att skapa en produkt i
varldsklass i hdgakustenomradet anses vara goda, men kraver bade
offentliga investeringar och att privata entreprenérer kan paketera
erbjudanden for en kunnig och betalande malgrupp. Denna malgrupp
karaktariseras som héganvandare av teknisk utrustning och detta stéller
mojligen hoga framtida krav pa god mobiltackning pa geologiska besoksmal.
Razorminds rapport lyfter den samhallsekonomiska potentialen av
geoturismen, men det gors ingen egentlig monetér uppskattning av
geoturismens ekonomiska potential.

| kartlaggningen av befintlig litteratur infor forfattandet av denna rapport, har
vi inte funnit nagon varderingsstudie som behandlar geoturismen specifikt
eller samhallsekonomisk vardering av nyttor fran geologiska forutsattningar.
Daremot finns en uppsjo av litteratur inom vardering av nyttan fran
naturresurser och turism med inriktning mot naturupplevelser. | detta kapitel
redovisas sarskilt intressanta resultat utifran tidigare undersokningar inom
omradet eller angransade omraden. Kartlaggningen utmynnar sedan i en
beskrivning i termer av relativa storleksordningar och darmed férvantade
samhéllsekonomiska varden av nyttor av geologiska forutsattningar.

Innan vi gar in mer specifikt pa resultat fran tidigare studier inleder vi med ett
avsnitt med presentation av begrepp som anvands inom samhéllsekonomisk
vardering och for att beskriva samhallsekonomisk nytta. Eftersom
samhaéllsekonomisk nytta ofta inbegriper varden som kommer av att de &r
kollektiva nyttigheter och att de darmed inte képs eller saljs pd en marknad,
finns vissa utmaningar med att spegla varden pa rattvisande satt. Har gors
ocksé en genomgang av befintliga metoder for att uppskatta
samhaéllsekonomiska nyttor.

5.1 OM KOLLEKTIVANYTTIGHETER

Geologiska foreteelser och forutsattningar har stora likheter med andra
kollektiva naturnyttigheter. Detta innebar att en anvandares nyttjande av
resursen inte inkréktar pa en annan anvandares nyttjande och det ar heller
inte mojligt att stinga ute andra individer fran att anvanda resurserna. Det
gar exempelvis inte att utestanga nagon fran att njuta av ett vackert
landskap.

Ett vanligt forhallande nar det galler naturnyttigheter ar att det ekonomiska
vardet inte kan avlasas i marknadspriser, vilket i stor utstrackning ar fallet
betraffande natur for friluftsliv. Den svenska allemansratten gor att man
exempelvis kan vandra, plocka béar och svamp, campa i naturen, oavsett
vem som ager marken. Att anvanda naturen ar i detta avseende gratis, eller
kollektiv nyttighet (Samuelson, 1954) — den &r med andra ord icke-
marknadsprissatt.
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Men vissa delar av friluftslivet bedrivs dven pa grundval av naturnyttigheter
som inte ar kollektiva. Det galler exempelvis jakt och fiske, dar utdvaren i de
flesta fall betalar ett pris i form av jakttillstand, fiskekort och s vidare. Har
existerar visserligen nagon form av marknad, men priserna ger mdojligen inte
alltid en god avspegling av nyttighetens ekonomiska varde. Vilt och fisk kan
alltsa forenklat sagas vara bara delvis marknadsprissatta nyttigheter, vilket
bland annat aterspeglas inom naturturismen.

5.2 SAMHALLSEKONOMISK NYTTA INBEGRIPER
OLIKA ASPEKTER

En samhallsekonomisk véardering utgar fran vad méanniskan féredrar
(preferenser) och ett antagande om att nar individer star infor ett val foredrar
de sadant som ger dem mest valbefinnande (kallas dven nytta). Vardet
motsvarar det individen ar beredd att avsta av annat for att fa tillgang till
varan eller tjansten. Detta géller oavsett om individen valjer en
marknadsprissatt vara eller en icke marknadsprissatt. Nar en vara ar prissatt
motsvarar priset det varde som individen avstar, det vill sdga det hon betalar.
Genom att satta ett samhallsekonomiskt varde p& exempelvis en plats med
speciella geologiska féreteelser eller férutsattningar kvantifieras
(monetariseras) den nytta som platsen pa ett eller annat satt tillfor
manniskan.

Ambitionen ar att fanga alla relevanta effekter och tillskriva dem ett monetéart
varde, oavsett om de ar prissatta pa en marknad eller inte. Resurser som
inte kdps och séljs pa en marknad och alltsd inte &r prissatta, vilket i princip
alltid kan hanforas till naturresurser, varderas genom fiktiva priser (sa kallade
skuggpriser). | en samhallsekonomisk vardering forsoker man alltsa fanga
samtliga aspekter som paverkar oss manniskor. | praktiken begransar man
sig ofta till de aspekter som anses vara de viktigaste.

Ett samhallsekonomiskt varde eller nytta skiljer sig fran exempelvis ett
foretagsekonomiskt eller statsfinansiellt varde. Den samhéallsekonomiska
nyttan tar i princip hansyn till alla varden som paverkar samtliga individer i
samhallet. Darmed vager "en kronas varde” lika mycket var den an uppstar.

5.3 DEN SAMHALLSEKONOMISKA NYTTAN
UPPSTAR PA OLIKA SATT

| ekonomisk vardering av nyttor frdn ekosystemtjanster anvands ofta ett
ramverk som beskriver totalt ekonomiskt varde. Pa sa vis underlattas
tolkning av resursens respektive nytta och darmed kan ocksa sékerstéllas att
de mest fordelaktiga varderingsmetoderna anvands (Naturvardsverket,
2012). | det totala ekonomiska vardet ingar bade varden som erhalls till foljd
av anvandning och s&dana varden som uppstar pa grundval om att de
overhuvudtaget finns till, s kallade icke anvandarvarden.



Sambanden mellan de tankta ekonomiska vardena kan illustreras som i
nedanstadende Figur 3:

Totalt
ekonomiskt
varde

Icke
anvandar-
varde

Anvandar-
varde

Indirekt Options- Existens-

varde varde varde Arvsvirde

Direkt varde

Figur 3: Totalt ekonomiskt varde

Direkta anvandarvarden (alternativt brukarvarden) &r varden som
uppkommer fran den direkta anvandningen. Dessa varden ar ofta kopplade
till rekreation eller upplevelsevarden pa en plats. Det direkta anvandarvardet
kan delvis vara ett konsumtivt sddant genom exempelvis bar- och
svampplockning, dels ett icke-konsumtivt (Boyle och Bishop, 1985) genom
exempelvis vandring.

Indirekta anvandarvarden ar varden som uppkommer genom indirekt
anvandning: genom att exempelvis ldsa om en plats i bocker. Indirekta
anvandarvarden utgors ocksa av att en naturresurs exempelvis en geologisk
forutsattning uppfyller en funktion for ménniskans véalbefinnande, exempelvis
vid infiltration av ytvatten genom en rullstensas i dricksvattenproduktion.

Optionsvardet ar det varde som laggs vid att i framtiden kunna ha
mojligheten att bestka en plats. Exempelvis kan en tédnka sig att "aven om
jag aldrig har besokt raukarna pa Gotland kan jag finna ett varde i att
strandomradena bevaras nu, s att jag om nagra ar nar jag har mer tid och
pengar fortfarande kan &ka dit”.

Icke anvéandarvarden &r de nyttor som uppkommer av blotta vetskapen om
att en plats eller ett omrade uppratthalls trots att man kanske aldrig kommer
besdka den. S&dana varden kan i sin tur delas upp i:

Existensvarden ar varden som kommer av vetskapen av att andra kan njuta
av platsen.

Arvsvarden ar varden som kommer av kdnnedomen att platsen kommer att
lamnas over till kommande generationer.

Nagot forenklat kan sagas att ju langre till hodger man kommer i diagrammet,
desto svarare blir det att skatta ett ekonomiskt varde i praktiken. Eftersom
naturresurser ofta forknippas med kollektiva nyttigheter ar det ofta svart att
hitta bra varderingsmetoder, framfor allt for icke-anvandarvarden. Ofta
anvands uppgifter man kénner till- marknadspriser, exempelvis priser for
jaktarrende eller fiskekort for att vardera en naturresurs, men med sadana
uppgifter fAngas enbart direkta anvandarvarden och ger darfor inte en bild av
det totala samhallsekonomiska vardet (se Figur 3).
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54 METODER FOR SAMHALLSEKONOMISK
VARDERING

| Sverige och internationellt har det genomforts manga samhallsekonomiska
varderingsstudier av naturresurser eller specifikt vardefulla platser.
Varderingsstudierna utgar ifrdn att miljons samhallsekonomiska varde bara
delvis kan harledas ur individers agerande pa en marknad. En inte ovasentlig
del av det samhallsekonomiska vardet utgors av existensvarde och
arvsvarde, och dessa varden gér inte att uppskatta genom att studera
individers marknadsbeteende.

5.4.1 Scenariometoder

De vanligaste varderingsmetoderna ar sa kallade scenariometoder. Dessa
genomférs genom att ett urval av individer far svara pa en enkét. | enkaten
stalls frAgor om hur mycket de ar beredda att betala for att forbattra eller for
att undvika en forsamring pa en given plats eller vardet av en naturresurs
generellt. Ett problem med scenariometoden &r risken for att de som svarar
pa enkéaten agerar strategiskt. Det innebar i korthet att det personen uppger
sig vara beredd att betala inte motsvarar det han eller hon hade betalat i en
verklig situation. Resultaten riskerar saledes att bli snedvridna till foljd av
fragans hypotetiska karaktar. Det finns metoder for att minska risken for sa
kallad hypotetisk bias (Kinell och Séderqvist 2011). Férdelen med
scenariometoden &r att den kan anvandas for att uppskatta bade
anvandarvéarden och icke-anvandarvarden.

Om det inte ar majligt att genomféra en ny datainsamling kan resultat fran
tidigare studier anvandas. Att verfora varden frn en varderingsstudie till en
annan (sa kallad benefit transfer) ar en process som ar komplicerad och
kraver mycket speciella férutsattningar. Den har typen av éverféringar
motiveras av att det & mycket resurskrdvande att géra datainsamling.
Samtidigt ar sddana 6verforingar problematiska da objekten sallan ar
identiska och de tillfrdgade kan ha andra preferenser an besokare pa vald
plats® Andra skillnader kan vara lder, utbildning, tidpunkt, geografi och
inkomst. Aven det satt pa vilket tidigare studier tagit hansyn till hypotetisk
bias behdver vagas in. Problemen accentueras om éverforing sker mellan
olika lander.

Sambhallsekonomiska vardet av en plats eller annan nytta som man erhaller
fran en scenariovardering eller benefit transfer kan innehalla bade anvandar-
och icke anvandarvarden (se Figur 3). Nar man tillfragar om betalningsvilja
for bevarande av exempelvis ett geologiskt besoksmal behdver man ju
nodvandigtvis inte besoka platsen i fraga for att den ska vara vardefull, for att
anda vardesatta att platsen ar majlig att besoka i framtiden eller av framtida
generationer.

5.4.2 Ersattningskostnader

Ett annat satt att erhalla vardet av en naturresurs ar att uppskatta kostnaden
for att restaurera en plats eller en naturresurs (sa kallade
ersattningskostnader). Vid vardering kan exempelvis anlaggnings- eller
underhallskostnaderna for ett specifikt besoksmal anses utgora ett

6 Se exempelvis Naturvardsverkets informationsblad om ekosystemtjanster: Synen p&
Ekosystemtjanster — begreppet och véardering, december 2014



samhallsekonomiskt varde. Dock ar det viktigt att komma ihag att
ersattningskostnaderna till stor del speglar de prioriteringar som samhallet
gor for stunden. Att man véljer bort att restaurera en plats behover inte
betyda att platsen inte vardesatts, utan &r snarare en spegling av
budgetutrymme och hur val informerade beslutsfattare &r om medborgares
onskemal och behov. Av denna anledning brukar det stéllas tre krav som ska
vara uppfyllda for att denna metod ska g& att anvanda: 1) den restaurerade
platsen ska generera samma nytta som naturresursen hade innan 2)
atgarden ska vara kostnadseffektiv samt 3) det maste finnas betalningsvilja
hos medborgarna.

5.4.3 Resekostnadsmetoden

Med resekostnadsmetoden, den sa kallade zonala resekostnadsmetoden,
varderas tilltradet till en plats, vilket exempelvis kan vara ett geologiskt
besoksmal. Det handlar da inte om vardering av forandringar i ndgon
kvalitetsvariabel som kan kopplas till platsen som med scenariovardering,
utan om en véardering av platsen i sig.

En resekostnadsstudie gar i princip ut pa att samla in information om hur
mycket tid och pengar besdkare lagger ut for att ta sig till en plats. Antal
besok p& exempelvis ett geologiskt besdksmal under ett ar antas variera
med kostnaden for att resa till och uppehalla sig pa platsen. En
efterfragekurva kan harledas genom att samla in uppgifter om genomsnittliga
kostnader fran olika zoner och det ar utifran efterfrdgekurvans utseende som
platsens samhallsekonomiska varde kan faststallas. Efterfrdgekurvan anger
dock hela betalningsviljan. For att erhdlla det samhallsekonomiska vardet
behdver reskostnaderna dras ifran.

En fordel med resekostnadsmetoden ar att den bygger pa observerbart
marknadsbeteende och att det darfor ar relativt enkelt att ta reda pa reala
och monetéara uppoffringar med hjalp av exempelvis intervjuundersdkningar.
En nackdel ar dock att den inte kan vardera annat &n just det direkta
anvandarvardet, eftersom det endast ar tillresta som tillfragas. Ett totalt
samhallsekonomiskt varde inbegriper, som namnt ovan, bade
anvandarvarden och icke- anvandarvérden (se Figur 3).

Resekostnadsmetoden &r lamplig att anvanda for att vardera den
samhallsekonomiska nyttan av geoturism. Men det ar viktigt att komma ihag
att vardet av geoturismen inte speglar hela vardet av geologiska foreteelser
eller forutsattningar. Vi atervander till begreppet natursystemtjanster och
dess samband med ekosystemtjanster. Natursystemtjanster kan alltsa
forekomma pa grund av olika geologiska forutsattningar eller foreteelser.
Geoturismen kan betraktas, som namnts tidigare, som en kulturell
ekosystemtjanst. Bade for att den fungerar som stodjande for vissa
ekosystemtjanster med biologiska komponenter eller for att den utgér en
tjanst enbart med abiotiska komponenter.

De kulturella ekosystemtjansterna som erhalls till f6ljd av geologiska
foreteelser ar sannolikt fler &n just enbart geoturismen, exempelvis far
personer nytta av exempelvis att samla sten eller bergsklattring. Vidare finns
flertal férsorjande, reglerande och stddjande ekosystemtjanster som beror av
de geologiska forutsattningarna. Harav speglar en vardering av nyttan fran
geoturismen endast en brakdel av de geologiska forutsattningarnas
sammantagna varde.

10243235 « Vardering av geoturism | 23



24110243235 - Vardering av geoturism

5.4.4 Andra ekonomiska effekter

Inom turismforskningen finns tilldampningar som samlar in uppgifter om
turisternas konsumtionsutgifter. | vissa studier stélls turisternas
konsumtionsutgifter mot 6vrig konsumtion for att ta reda pa hur turismen
forhaller sig till BNP (bruttonationalprodukt). De summerade utgifterna ger en
uppfattning om den direkta effekten pa ekonomin. Mer avancerade
tillampningar studerar besokarnas utgifter pa plats vid besoksmalet och
harleder darefter turismens ekonomiska bidrag genom att beréakna
spridningseffekter i ekonomin via produktionssamband. Genom att dela upp
de direkta effekterna efter naringsgren gar det att gora berakningar av andra
effekter p& ekonomin via produktionssamband (s& kallade input-output-
samband). Med hjalp av input-outputsambanden harleds effekterna bakat till
andra delar av ekonomin. Resultaten redovisas i pengar eller som antalet
sysselsatta. Detta kan ségas vara branschens, alternativt turismens
ekonomiska bidrag. Nar det galler omradden som &r narliggande till geoturism
finns tillampningar pa nationalparker (Huhtala et al. 2010, Kajala et al. 2007,
Stynes, 2001).

Berdkningar av konsumtionsutgifter och omséttning handlar om att hitta ett
"produktionsinriktat” varde, medan de varden som redovisas i Figur 3
relaterar till ménniskors betalningsvilja och valbefinnande. Det hander att
resultaten fran bada angreppssatten kallas for samhallsekonomiskt varde.
De studier som belyser turismutgifter fangar bara en del av betalningsviljan
(det vill saga det bestkarna har betalat) och ar helt beroende av
penningstrémmar. Det innebar att de pa sin hojd kan uppskatta en del av
anvandarvardet. Nar spridningseffekter ingar gar det inte att jamfora
vardena. Skulle vardena laggas ihop blir det dubbelrdakning. Individers
varderingar utgors emellertid av mer &n bara betalningsstrémmar. Det Figur
3 tar fasta pa ar att individer aven kan uttrycka betalningsvilja for sddant som
inte séljs pa en marknad. Det samhallsekonomiska véardet ar saledes storre
an produktionsvardet, dels genom att den har baring pa individens
valbefinnande, dels genom att immateriella varden ingar. Samtidigt behover
forsiktighet vidtas nér produktionsbaserade véarden och valbefinnande
jamfors. Ibland kan de vara komplement, men i andra fall finns risk for
dubbelrékning.



6 TIDIGARE VARDERINGSSTUDIER

| detta avsnitt redovisas sarskilt intressanta resultat utifran tidigare
undersokningar inom omradet samhallsekonomisk vardering eller
angransade omraden (rérande ekonomisk omsattning).

Det finns flertal studier med vardering av nyttan av upplevelser av
naturresurser eller turism med inriktning mot naturupplevelser i Sverige. Vi
har i kartlaggningen inte hittat ndgon samhallsekonomisk vardering av
geologi eller geoturism specifikt i Sverige, men det kan &nda vara intressant
att se till studier inom bland annat naturturismen. Trots att den geologiska
komponenten inte specificeras sarskilt, ger sddana studier en fingervisning
om storleksordningar. Vidare, sett till det faktum att geologin kan fungera
som stddjande for vissa ekosystemtjanster, bor atminstone en andel av
upplevelsevarden fran naturen kunna inbegripa varden av nyttor som skapas
fran geologin.

Det finns internationella studier déar geoturism varderas mer specifikt, men
har varderas inte den samhéllsekonomiska nyttan utan den ekonomiska
omsattningen. Har ges ett exempel pa en sddan studie. Vidare presenteras
resultat frn ett antal studier i Sverige, dar man har studerat den direkta
ekonomiska effekten i form av omsattningsnivaer.

6.1 SAMMANFATTNING AV TIDIGARE STUDIER

6.1.1 Turism i Fulufjallets nationalpark 2001-2003
Naturvardsverkets rapport fran 2005 utgdrs av en studie av besokare i
Fulufjallets nationalpark (Fredman et al., 2005). Studien bestar av tva delar.
Den forsta genomfordes sommaren 2001 — aret innan omradet blev
nationalpark — den andra sommaren 2003 aret efter nationalparkens
tillkomst. Rapporten fokuserar pa resultat fran studien ar 2003 samt
férandringar sedan 2001.

Det 6vergripande syftet med studien var att studera vad etableringen
nationalparken genererade for kortsiktiga effekter i termer av besdkarantal
och vistelsetider. Det kunde konstateras att besdkarantalet 6kade i och med
férandringen, men att vistelsetiden blev kortare. Dessa effekter innebar
emellertid att den sammanlagda vistelsetiden, dar tiden for samtliga besok
summerats, var i det narmaste oférandrad mellan ar 2001 och 2003. En klar
majoritet av de tillfrAgade bestkarna anser att en nationalpark okar
Fulufjallets varde for bestkare och den omgivande bygden samt att den
bidrar till att bevara den biologiska mangfalden, medan en knapp fjardedel
tycker att en nationalpark inskranker méanniskans anvandning i onédan.

I undersokningen 2003 tillfrdgades aven respondenterna om utgifter som de
hade i samband med sitt bestk. Under 2001 tillfragades respondenter om
utlagg totalt sett, men inte med samma detaljgrad varfér inga direkta
jamforelser kan goras.

Vanligast med dagsutflykt till vattenfallet
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Vilka var de typiska besokarna till Fulufjallet? De flesta reser dit privat,
endast tre procent gjorde bestket som en organiserad resa. Det kunde
konstateras att de flesta som kommer till Fulufjallet har som framsta mal att
se Njupeskars vattenfall. Som har ndmnts i tidigare delar i denna rapport kan
vattenfall mojligen karaktariseras som en form av geoturism. For tva av tre ar
huvudmotivet att besdka Njupeskars vattenfall, for 16 procent att vandra,
medan en av tio primart kommer just for att omradet ar nationalpark.

De flesta besoker Fulufjéllet for en dagsvandring. Tre av fyra stannar som
langst en heldag, och knappt héalften stannar kortare tid &n sex timmar.
Jamfort med andra omraden i svenska fjallen ar Fulufjéllets knappa tredjedel
utlandska besokare en relativt hog andel. Tyskar ar den storsta utlandska
gruppen, darefter danskar och hollandare. Av de svenska bestkarna
kommer nastan alla fran sédra och mellersta Sverige, sarskilt Dalarna och
Malardalen. Fulufjallets besokare har en relativt hog medelalder, 49 ar, och
karaktariseras av relativt f& yngre besdkare jamfort med andra fjallomraden.

Det 6kade besoksantalet i Fulufjallet mellan ar 2001 och 2003 bestod framfor
allt av svenskar. Fulufjallet besoks som en dagsutflykt hemifran for de som
bor i Dalarna, medan flertalet frAn 6vriga landet gor sitt besok fran en
semesterort. Tyskar gor bestket som en del i en rundresa. For de tyska
besokarna ar Njupeskéars vattenfall inte samma magnet som for svenskarna,
istallet lockar skogs-miljderna runt sjalva fjallen, men ocksa vandring pa
lederna inne i Fulufjallets nationalpark.

Beddmning av turismens ekonomiska potential

| studien skattas inte det samhéllsekonomiska véardet av Fulufjallet, utan har
gors istallet en analys av den ekonomiska omsattningen lokalt och i
omlandet. Studiens resultat visade att knappt hélften av bestkarna under
2003 hade utgifter i nationalparken och endast en tredjedel hade det i
Fulufjallets omland. Bestkarnas sammanlagda utgifter sommaren 2003
uppgar till 5 Mkr i nationalparken och 12 Mkr i dess omland.

Jamfort med &r 2001 hade andelen som spenderat pengar i samband med
besoket 6kat. Summan av alla bestkares utgifter 6kade, aven om storleken
pa den genomsnittliga summan minskade. Tyskar var den grupp som har
storst utgifter bade i nationalparken och i omlandet.

6.1.2 Uppfoljning av bestkare i Fulufjallets nation  alpark 2014
Studien ovan foljdes upp av ytterligare en undersékning 2014 av forskare
fran Hogskolan i Dalarna och Mittuniversitetet samt turismforskningsinstitutet
Etour (Fredman och Wikstrom, 2015). | rapporten redovisas resultat fran en
besokarundersokning i Fulufjallets nationalpark som genomférdes sommaren
2014. Undersokningen bygger pa samma metodik som de tidigare studierna
vilket innebar att manga fragor som analyserades i samband med
nationalparksbildandet kunde féljas upp drygt tio &r senare. Vidare bildades
en nationalpark i den norska delen av Fulufjallet &r 2012, som ocksa
omfattades av den aktuella studien.

Resultaten fran undersokningen visar att antalet besok i nationalparken hade
minskat ar 2014 relativt 2003 och besokarantalet var nere pa 2001 ars niva
igen. Fler kande till att Fulufjallet &r en nationalpark ar 2014 an 2003,
samtidigt ar det farre som menar att forekomsten av en nationalpark har
paverkat beslutet att bestka Fulufjallet.



Andelen utlandska besokare var fortfarande relativt hog: drygt 35 procent
utgjordes av utlandska besokare varav cirka halften kommer fran Tyskland. |
stort sett alla, hela 97 procent, besdkte nationalparken under en privat resa
som i genomsnitt varade i ndstan 10 dygn (varav 34 timmar spenderades i
nationalparken). Njupeskars vattenfall utgor fortfarande en viktig attraktion,
cirka 84 procent av alla besdkare hade varit vid Njupeskérs vattenfall. Dock
ar det oklart om samtliga av dessa ansag vattenfallen utgéra en
huvudattraktion.

Viktiga motiv for att besoka Fulufjallets nationalpark ar att uppleva naturens
storslagenhet, att uppleva vackra vyer, uppleva en ren och oférorenad miljo,
att utforska naturmiljon eller att se dramatiska landskap. Drygt 71 procent av
besokarna hade utgifter under vistelsen i Fulufjéllets nationalpark, framst for
boende, mat/restaurang samt transporter. Nar resultaten fran
understkningen sommaren 2014 jamférs med motsvarande undersdkningar
2001 och 2003 kunde det konstateras att utgifterna inom nationalparken
framforallt hade okat foér boende, mat, shopping och transporter.
Nationalparkens direkta ekonomiska bidrag (summering av direkta utgifter)
beréknades till cirka 22 mkr och den ekonomiska effekten i omlandet
beraknades till 34 mkr.

6.1.3 Besdkare i svenska nationalparker

Under sommaren 2014 genomforde Naturvardsverket en
besokarundersokning i 28 nationalparker (Naturvardsverket 2015). Férutom
besdkarnas upplevelser vid sjalva besoket ingick fragor om vilka utgifter man
hade haft i samband med besdket.

Baserat pa enkétsvar fran cirka 4 400 besokare, av vilka 34 procent var
bosatta i Sverige och 66 procent utomlands, var den viktade genomsnittliga
utgiften per bestkare 736 kronor. Summerat dver de cirka 2,27 miljoner
besokarna i Sveriges nationalparker ar 2014 innebar det utgifter om totalt
1,75 miljarder kronor som spenderats i samband med besdk i nationalparker.
Till skillnad fran Fredman och Wikstrém (2015) stallde Naturvardsverkets
enkat frdgor om samtliga utgifter och inte enbart den summa som spenderats
i den lokala ekonomin.

I Naturvardsverkets enkat stélldes aven en fraga om besokarnas
betalningsvilja och har gors darmed en vardering av den
samhallsekonomiska nyttan. Fragan respondenterna fick var vilket som ar
det hdgsta belopp han eller hon kan tanka sig att spendera for att besdka
nationalparken i frdga. Det liknar de fragor som anvands i tillampningar av
scenariometoden, men det satt som fragan stalldes pa tar inte hansyn till att
respondenterna kan svara strategiskt. Nar enkéatfragorna inte beaktar
strategiskt beteende kan svaren av olika skal antingen vara 6ver- eller
underskattningar av respondenternas sanna betalningsvilja. Av denna
anledning gér det inte att sakerstalla kvaliteten pa de svar som samlats in.
Rent teoretiskt ger emellertid en jamférelse mellan betalningsviljan och de
totala utgifterna ett matt pa det samhallsekonomiska vardet av besoket. Det
vill sdga vardet som besoket ger utdver vad man betalat for att bestka
nationalparken. Eftersom besdkare i nationalparker tillfrdgats handlar det om
det direkta anvandarvéardet av upplevelsen (se Figur 3).

Tabellen nedan visar uppgifter fran Fredman och Wikstroms undersokning
och fran Naturvardsverkets enkéat. Den redovisade betalningsviljan ar uttryckt
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som kronor per person for svenska nationalparker i genomsnitt och
genomsnittlig betalningsvilja for Kosterhavets nationalpark.

Tabell 1 Antal besok och besdkarnas utgifter samt betalningsvilja, 2014

Antal Utgifter Utgifter Betalningsvilja,
besdk lokalt, kr totalt, kr per kr per person
2014 per person person

Fulufjallets 25000 2 453 - -

nationalpark

Svenska 2267000 - 736 959

nationalparker

Kosterhavet 500 000 - 1 804 2771

Kalla: Fredman och Wikstrom (2015) tabell 10, tabell 28 och Naturvardsverket (2015) tabell 2,
tabell 3.

De uppgifter om kostnader som Naturvardsverket samlat in géller alla utgifter
respondenten har haft i samband med besdket och kan inte anvandas for
berakning av de lokala effekterna pa det satt som gors av Fredman och
Wikstrom (2015). Insamlingsmetoden paminner istallet mer om de
undersokningar som Tillvaxtverket gor om turisters konsumtion. For att f& en
uppfattning om storleksordningen av turismen i nationalparkerna, skulle
Naturvardsverkets resultat kunna jamféras med den totala
turismkonsumtionen i Sverige som under 2014 var cirka 268,5 miljarder
kronor (Tillvaxtverket, 2015). De totala utgifterna pa 1,75 miljarder motsvarar
cirka 0,6 procent av den totala turismkonsumtionen.

6.1.4 Strandrelaterad turism

Tidigare studier visar att det finns ekonomisk potential av strandrelaterad
turism. Sweco genomférde en undersokning i Trelleborg och skattade
omsattning som harror till strandrelaterad turism till 130 miljoner kr/ar
(Sweco, 2012). Sweco visade i en annan studie att strander i Ystad
genererar en omsattning som kan knytas till anvandningen av
rekreationsmajligheter, miljo och turism pa och kring stadens strander.
Vardet uppgar enligt Sweco till 450 miljoner kr/ar (Sweco, 2014)

Omsattningen hos féretag som kan relateras till strandturism ar dock en
produktionsinriktad ansats och kan inte enkelt jamféras med exempelvis
besokares utgifter. For att fanga det ekonomiska bidraget fran turismen
behdver foretagens omsattningssiffror relateras till vad turisterna har
spenderat. Detta eftersom aven lokalbefolkningens utgifter kan ingd i
foretagens omsattningssiffror. For att fa fram det samhallsekonomiska vardet
behover besokarna tillfrdgas om betalningsvilja. Detta innebar en storre
utmaning &n studier som samlar in data om ekonomisk omsattning och
turisters utgifter.

Vardet av nyttor fran kulturella ekosystemtjanster ar sannolikt betydande
langs kusterna och detta galler inte minst de skanska stranderna, exempelvis
i Hanobukten och kring Ystad. Vardet av tillgang till rekreationsomraden med
ekosystemtjanster som strander, god vattenkvalitet, strand och kustangar
med biologisk mangfald langs Hantbukten skattades av Havs- och
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Vattenmyndigheten till omkring 470 miljoner kronor arligen. De genomférde
en intervjuundersodkning, dar de svarande ombads ange betalningsviljan for
tillgang till dessa ekosystemtjanster. (HaV, 2013).

6.1.5 Friluftslivets ekonomiska varden

Fredman et al (2008) har genomfort en kartlaggning av friluftslivets
ekonomiska varden med fokus pa Sverige och i viss utstrackning aven
internationellt. Syftet med att lyfta friluftslivets ekonomiska varden ar att
dessa anses ha stor betydelse for synen pa landskapets olika
nyttjiandeformer och friluftslivets stallning i samhallet i stort. Férfattarna
argumenterar for att landskapet som upplevelsemiljo kommer att fa en allt
stérre ekonomisk betydelse i framtiden.

Forfattarna konstaterar att friluftslivet representerar betydande ekonomiska
varden eftersom det &r manga manniskor som agnar sig at olika former av
friluftsliv under stora delar av aret. De konstaterar dock att det ar forknippat
med svarigheter att aterge en samlad bild dar samtliga ekonomiska varden
ingar. De exemplifierar ekonomiska varden genom att aterge upplevda
varden och utgifter som kan relateras till friluftsliv fran ett antal tidigare
varderingsstudier. Har redovisas ett axplock, det ska emellertid observeras
att storleksordningar ar forknippade med osékerheter och att resulterande
varden har samlats in i olika syften och berdknats pa olika satt. Det ar
exempelvis inte mojligt att summera redovisade varden ar pa grund av
Overlapp och risk for dubbelrékning. Upplevda varden av skogsrekreation i
Vésterbotten uppges uppga till 5 860 kr/person och ar. Utifran denna uppgift
skulle det upplevda vardet for hela lanet da uppga till 1 miljard kr/ar.
Forfattarna pekar pa det faktum att det totala vardet utgor ungefar halften av
vardet pa skogens tillvaxt inom samma geografiska omrade. De drar
slutsatsen att upplevda varden fran friluftsliv generellt uppgar till relativt htga
belopp jamforbart med andra néaringar (t.ex. skogsbruk, yrkesfiske) nar man
summerar dem dver befolkningen i en region eller ett land.

Upplevda varden av vandring i svenska fjallen med 6vernattning (fran
betalningsviljestudier) uppgar till 3 500 kr/person och besok. Detta belopp ar
hogre an de faktiska utgifterna for vandring med 6vernattning i svenska
fjallen som enligt uppgift uppgar till 2 600 kr/person och besok. En annan
studie om upplevda varden av fjallvandring i Dalarna uppgar till 1 760
kr/person och besok. Utforsskidakning/snoskoterdkning i svenska fjallen har
upplevda varden om 4 600 och 3 700 kr/besok. Jamfort med fjallvandring
ligger varderingen narmare de faktiska utgifterna: 4 100 och 3 300 kr/besok.
Utifran en uppskattning att 176 000 svenskar vandrar i svenska fjallen minst
en gang under en femarsperiod; att 1,4 miljonersvenskar aker utfor i svenska
fjallen minst en gang under en femarsperiod; och att 431 000 svenskar kor
snoskoter i svenska fjallen minst en gadng under en femarsperiod gors ocksa
skattningar for dessa aktiviteters minsta sammanlagda varde. Sett till
upplevda varden skulle de motsvara &tminstone 123 miljoner kronor for
vandring, 1,3 miljarder kronor for utférsakning) och 319 miljoner kronor for
snoskoterdkning. Motsvarande ekonomiska utgifter skulle vara 92 miljoner
kronor (vandring), 1,1 miljarder kronor (utférsakning), samt 284 miljoner
kronor (snoskoterakning).
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6.1.6 Cykelturism

Omsattningen av cykelturismen i Sverige uppskattas vara 200 miljoner kr/ar.
Enligt en studie pa uppdrag av Nutek forekommer cykelturism i Sverige
framst i Skane (sarskilt Osterlen och nordvastra Skane), Kronobergs lan,
Halland och Gotland samt langs Goéta Kanal (Kagesson, 2007). Dartill &r
mindre 6ar som Visingso, Ven, Ut och Koster attraktiva cykeldestinationer.

Heldt och Liss (2013) har genomfort en studie med enkatundersdkningar
som riktar sig till cykelturister pa Gotland och i Varberg. Resultaten visade att
varje gastnatt (konsumtion per person och dygn) genererar mellan 466 kr —
1 233 kr beroende pa vilken typ av cykelturist som besoker destinationen.
Forfattarna pekade pa vikten av att inte bara ha kunskap om det totala
antalet cykelturister till ett omrade vid bedémning av ekonomisk potential
utan ocksa ha kunskap om vilken typ av cykelturist som bestker omradet.
Sett till uppskattat antal cykelturister pA Gotland 50 000- 60 000 per ar enligt
Kagesson (2007), skulle den direkta ekonomiska effekten alltsa ligga pa
mellan 26-69 miljoner kronor per ar.

Ramboll har p& uppdrag av Regionférbundet i Kalmar lan, Olands
kommunférbund, Trafikverket genomfort en berdkning av den 6landska
cykelturismens ekonomiska omsattningsnivaer (Ramboll, 2010). | studien har
turisternas utgifter beraknats. Antalet cykelturister uppskattades till cirka

29 000 personer arligen. Baserat p& uppgifter om cykeluthyrning och annan
data beddmde forfattarna att cykelturisterna i genomsnitt spenderar cirka 2,8
dygn pa Oland. For att berakna utgifterna anvandes uppgifter om att
cykelturisternas utgifter &r cirka 565 kronor per dygn. Resultaten visar att
cykelturismen genererar en direkt arlig omsattning pa omkring 48 miljoner
kronor (med ett osakerhetsintervall pa mellan 40 och 57 miljoner). Detta
motsvarar drygt 4 procent av den arliga omséttningen av hela Olands turism.

6.1.7 Geoturism i TERRA.vita, Tyskland

Geopark TERRA.vita ar lokaliserad i nordvéstra Tyskland och har varit
certifierad geopark’ sedan 2001. Omradet &r totalt 1 500 km? och &r specifikt
inriktat p& vandrings- och cykelturism: i omradet finns 2 300 km
vandringsleder och 1 500 km cykelvagar som passerar sevardheter. Vidare
erbjuds guidade turer av anstalld personal.

Hartling och Meier (2010) har genomfért en studie av de ekonomiska effekter
som genereras av geoparken TERRA.vita. Forfattarna anser att det finns en
utmaning med att skatta ekonomiska effekter av geoparker eftersom dessa
ofta ar mer tattbefolkade och inte har tydliga granser och ingangar jamfort
med exempelvis nationalparker och andra omraden med skyddad natur.

For att skatta den ekonomiska omséttningen anvands en kombination av
olika informationskallor, bland annat allmén statistik dver turismen i omradet
dar geoparken ar lokaliserad, med turisternas skattade utgifter i samband
med besok samt utifran specifika uppgifter om intakter fran forsaljning och
service inom sjalva parken. Insamling av information om utgifter gjordes pa
nio olika platser i parken. Studiens resultat visar pa att geoparken kan

! Det finns internationella geoparker och i Europa verkar dessa genom European Geoparks
Network (EGN). Enskilda geoparker inom EGN (och Global Geoparks Network, GGN) kan &ven
ansoka om stod fran UNESCO. | Sverige finns det ingen geopark som ar med i EGN (2015).



tillskrivas hoga ekonomiska omsattningsnivaer. De direkta effekterna som
genereras av besokarnas utgifter skattas totalt uppga till 12,3 miljoner Euro
per ar. De indirekta effekterna som uppkommer till fljd av parken beraknas
uppga till mellan 6-7,5 miljoner Euro. Geoparken med dess turistaktiviteter
beréaknas vidare skapa 900 arbetstillfallen. Det saknas dock information om
arbetstillfallena som genereras ar sasongsrelaterade.

6.2 HUR MYCKET AR GEOTURISMEN VARD?

Flera av ovanstaende studier belyser geologi genom ekonomiska
omsattningsnivaer. Som tidigare namnts, visar inte den ekonomiska
omsattningen det samhallsekonomiska vardet utan ger en storleksordning pa
den ekonomiska effekten. Det bor aterigen poangteras att geoturismens
samhéllsekonomiska varde med anvandarvarden och icke-anvandarvarden
saknas helt i studier som redovisar ekonomiska omsattningsnivaer.
Omsattningen kan pa sin hojd uppskatta en del av anvandarvardet och det
gar darfor inte pa nadgot meningsfullt satt att jamfora resultat fran studier med
olika ansatser.

Sammantaget kan i alla fall konstateras att tidigare studier stédjer ett
antagande om att geoturismen omsatter mangmiljonbelopp i Sverige och att
de geologiska foreteelserna och forutsattningarna sannolikt har héga
samhallsekonomiska varden. Detta till trots att det egentligen finns relativt fa
studier som undersoker geoturismen specifikt. Vi utgar fran ett resonemang
om att geologiska forutsattningar eller foreteelser kan ge upphov till sa
kallade "natursystemtjanster” som utgor ett vidare begrepp an
ekosystemtjanster och att geoturism kan karaktéariseras som en kulturell
ekosystemtjanst. Darmed vill vi hdvda att en viss del av det
samhallsekonomiska vardet av ett naturomrade ocksa bor tillskrivas geologin
i omradet. Detta eftersom de geologiska forutsattningarna ger upphov till
dagens natur- och kulturmiljo.

Pa vilket satt kan man exempelvis anse att besokare i Fulufjallen ar
geoturister? Under méatningen 2001 och 2004 hade cirka tva av tre besokare
ett primart intresse att besdka Njupeskars vattenfall. De som besoker
Fulufjallen for att se vattenfallet kan faktiskt argumenteras for att vara
geoturister, aven om de i manga fall sakerligen ar omedvetna sadana. Om vi
sarskiljer den besokargrupp som kan anses vara geoturister i detta fall kan
den direkta ekonomiska effekten om atminstone cirka 3 miljoner i
nationalparken respektive 8 miljoner kronor (i omlandet) tillskrivas geoturism.
Om motsvarande siffror relateras till andelen som sett Njupeskars vattenfall
2014 erhalls varden om 18 respektive 29 miljoner kronor. Siffran ar betydligt
hogre for detta ar generellt, dock ar det oklart om denna grupp hade som
priméar anledning att se vattenfallet.

Det har gjorts ett antal studier om strandrelaterad turism och de ekonomiska
effekterna beréknas uppga till hundratals miljoner kronor for olika platser runt
om i Sverige. Strandrelaterad turism kan mdjligen inte kopplas direkt till att
besokarna har geologiska intressen. En del besdkare vid strander har
sékerligen som forsta prioritering att sola och bada och hade sannolikt lika
garna kunnat aka till en badanlaggning med pooler. Men den andelen av
turister som ser stranden som det enda alternativet for sddana aktiviteter
eller for att strova och njuta av landskapet vid strénderna kan argumenteras
for att vara atminstone omedvetna geoturister. For medveten geoturism
kravs att besokaren blir varse om det geologiska perspektivet av stranden.
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Hur stor del av de ekonomiska andelarna som kan tillskrivas sadana
intressen gar dock inte att uttala sig om utifran ovanstaende resultat.

Friluftsliv sker till stor del i naturomraden och allemansratten i Sverige
medfor att det till stor del &r majligt att vistas i skog och mark. Det finns
resultat fran varderingsstudier som visar att varderingen av saddana
upplevelser ar hogre an de faktiska utgifter som man har. En vandring i
fiallen kan till viss del anses vara en form av geoturism. Mgjligen kan
utférsakningen inte argumenteras for att vara geoturism eftersom den ar mer
aktivitetsbetonad (se avsnitt 4.1). | litteraturéversikten pavisas att de
upplevda vardena av vandring i fjallen motsvarar atminstone 123 miljoner
kronor och motsvarande ekonomiska utgifter skulle vara 92 miljoner kronor.

Utifran Nuteks studie om cykelturism (Kagesson, 2007) kan vi konstatera att
cykelturismen ofta aterfinns pa platser med relativt korta avstand mellan
hallpunkter, men ocksa pa platser som kan karaktariseras som geologiska
bestksmal. Oland &r ett geologiskt intressant omrade i Sverige och dess
cykelturism har arliga lokala ekonomiska effekter som uppgar till cirka 40
miljoner kronor. Enligt en skrift framtagande av GeoPark Oland® finns 24
omraden dar geologin spelar huvudrollen fér sevardheten. Den gra
kalkstenen ger upphov till en sarpraglad miljo med exempelvis klintar, raukar
och grottor. Vidare omnamns drumliner, strandvallar, naturliga kallor och
omraden med flygsand som spektakulara sevardheter p& Oland. Cykling
kan, liksom vandring, anses utgora ett val anpassat transportmedel vid
geoturism (se geoturism i TERRA.vita, Tyskland).

Den enda av ovanstdende studier som egentligen har adresserat
geoturismen direkt i ansatsen ar den om ekonomiska effekter som gjordes i
Tyskland. Studien ar intressant eftersom det i dagslaget inte finns etablerade
geoparker i Sverige och det ar relevant att se till geoparkens potential. De
direkta ekonomiska effekterna som kunde relateras till geoparken uppges
vara drygt 12,3 miljoner euro per ar vilket ungefar motsvarar 188 miljoner
svenska kronor. Geoparkens yta ar ungefar lika stor som Oland. Rambélls
beréakningar visar att turismen pa Oland generar intakter pa cirka en miljard
(utifran de 40 miljoner som tillraknas cykelturism som utgor ca. fyra procent
av den totala ekonomiska omséttningen fran turism pa Oland).

Kan ovanstdende resultat fran studien av geoparken anses uppsta pa grund
av omradet som studeras utgors av just en geopark? De restauranger och
boenden som fanns inom omradet fanns innan omradet blev utsedd till
geopark, men forfattarna & noga med att poangtera att fér de personer som
intervjuades om utgifter, var bestket i geoparken resans huvudsakliga syfte.
Men frdgan om besokarna anda hade kommit, trots att det inte hade varit en
formell geopark, kvarstar. Om man ser till undersokningen som genomférdes
for Fulufjallet kan konstateras att inrattande av nationalpark inte
nodvandigtvis maste ge langsiktiga effekter i form av dkat antal besokare.
Mellan 2001 och 2004 kunde man se en viss tillvaxt i antalet bestkare, men
ar 2014 var besokarnivaerna tillbaka pd samma niva som 2001.

8 http://www.olandsguiderna.se/images/Geopark-guide.pdf



/ FALLSTUDIE

7.1 GEOLOGISKA BESOKSMAL | SVERIGE

En 6versiktlig kartlaggning av geologiska besoksmal i Sverige idag visar sig
vara svar att finna. Bestksmal med geologisk pragel marknadsfors sallan
som geologiska, om de ens gor det alls. En slutsats vi kan dra utifran detta ar
att den omedvetna geoturismen aven férekommer i
marknadsféringssammanhang.

Vilka och hur manga geologiska besdksmal har vi da i Sverige? Den fragan
ar naturligtvis svar att ge ett svar pa. Utifran genomgangen i forra kapitlet
kan vissa landskapskaraktarer i Sverige anses vara sjalvskrivna som
geologiska besoksmal: exempelvis den svenska fjallkedjan, Oland och
Gotland, Kosterhavet eller Hoga kusten. Men geologiska sevardheter eller
besoksmal behdver inte nodvandigtvis dra till sig massor av turister.
Specifika platser med spektakulara isédlvsavlagringar, exempelvis jattegrytor,
klapperstensfalt eller rullstensasar, kanske endast finns omnamnda i
exempelvis informationsmaterial fran lokala turistorganisationer och besoks
darfor av relativt fa turister. Samtliga av ovanstaende exempel pa
landskapskaraktarer eller geologiskt intressanta platser har dock ett tydligt
geologiskt fokus gemensamt. Men for att besdkare ska kunna kallas
geoturister och att de ska utgéra geologiska besoksmal ska besokarna enligt
definitionen f& mer an en estetisk upplevelse. Detta innebar att det
geologiska besoksmalet méste tillhandhalla ett larande — ge en tolkning av
geologin och hur den samspelar med exempelvis kulturella faktorer eller
naturmiljon. Eftersom larandet ar en central del for geoturismen kan ocksa
per definition geologiska artefakter pa utstallningar eller muséer, gruvor eller
bruk ocksé inkluderas till geologiska besoksmal. | Sverige finns ett antal
sadana bestksmal, exempelvis Naturhistoriska riksmuseet, Geologiska
museet i Borlange, Falu koppargruva och Sala silvergruva. Det ar kanske
inte givet att sddana platser ar geologiska besoksmal eftersom de inte
erbjuder spektakulara vyer eller intressanta lamningar eller spar i
ursprungsmiljéer. Vidare erbjuder sadana platser ocksa ofta andra typer av
upplevelser och information an om just geologin. Men per definition ska de
alltsa kunna betecknas som geologiska besoksmal, sa lange det finns den
larande komponenten med geologin i fokus.

Sammanfattningsvis kan vi alltsa dra slutsatsen att det sannolikt finns
tusentals olika geologiska besoksmal i Sverige idag, med ett larande inslag
och som bade harror till landskapet, till platser i olika naturmiljoer samt till
platser dar det forekommer visningar/har férekommit aktivitet med geologin i
centrum. Besoksmalen har mycket olika karaktar och tillfor olika berattelser
om jordens historia eller manniskans nyttjande av naturresurser. Darmed kan
besdksmalen mota olika typer av intressen och darmed ocksa turister med
olika bakgrund och intressen.

7.2 MOTIVERING AV VAL AV FALLSTUDIE

For att exemplifiera hur det samhéallsekonomiska véardet av geoturism kan
beraknas genomfor vi en fallstudie av ett geologiskt besoksmal. Tidigt i
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arbetet identifierades resekostnadsansatsen som en méjlig metod. For
tillampningen stalls emellertid krav pa att det finns underlag om antalet
besdkare till det specifika malet, uppgifter om varifran besokarna kommer
och hur de har rest till beséksmalet. Det innebar att valet faller pa besoksmal
som har ndgon form av informationscenter och som arbetar med
kartlaggning av besdkare och/eller bedriver riktad marknadsféring. Befintliga
studier, exempelvis de som bertr besok i svenska nationalparker
(Naturvardsverket 2015) och E-tours (Fredman och Wikstrom 2015) enkat till
besdkare i Fulufjallets nationalpark, har 6vervagts. | bada studierna finns
intressant datainsamling om besokare. Tyvarr saknas dock uppgifter om
varifrdn besokarna kommer och hur resan genomforts.

For att hitta ett underlag som béattre passar for en tillampning av
resekostnadsmetoden togs darfor kontakt med Naturum Dalarna, Sala
silvergruva och Lummelundagrottan. Av svaren framkom att Sala silvergruva
under sommaren 2016 genomfért en detaljerad bestkarundersdkning och att
enkaten innefattat fradgor om varifran besokarna kommer.

7.3 OM SALA SILVERGRUVA

Sala har geologiska varden genom de fyndigheter som finns runt om i
kommunen. Geologin narmast ytan bestar av saval omvandlade vulkaniska
som sedimentéra bergarter. Det finns fyndigheter av leptit, karbonatsten
(dolomitisk marmor), skarn, samt jarn- och sulfidmalm. | karbonatstenen
aterfinns de bly-, silver- och zinkmalmer som har brutits i Sala silvergruva
sedan 1400-talet. Gruvan ar éver 300 meter djup och beréknas ha
producerat mer &n 400 ton silver. Gruvdriften pagick till 1908 da en strejk
stoppade vattenhallningen och gruvan blev éversvammad. Idag &r gruvan ett
museum och besdkarna kan ta sig ner till 155 meters niva som lanshalls
(Sadbom och Arvidsson 2014). Gruvan anses vara en av varldens bast
bevarade gruvmiljoer och lockar arligen 30 000-35 000 besokare.

Sala silvergruva anvands som fallstudie och underlaget baseras pa en
intervju med visningschefen i mars 2017 och den géstenkat som
genomfdrdes vid Sala silvergruva sommaren 2016 (Bohlin och Brandt 2017).
Antalet betalande besokare har under de senaste tio aren uppgatt till drygt
30 000 per ar. Det varierar ndgot mellan aren, men det finns ingen tydlig
trend. Ovan jord finns ett stort omrade som bestkarna kan ga runt i utan att
betala. For dem som betalar for besok ingér guidad tur i gruvan alternativt en
tur ovan jord, eller bade och. Ett typiskt besok tar 3-4 timmar, men det gar att
fylla en hel dag. | &r satsar gruvmuseet pa att ordna heldagsvisningar.

De allra flesta bestkarna kommer pd sommaren och ett besok ar vanligen en
familjeaktivitet som syftar till att lara sig ndgot. Den geologiska informationen
som férmedlas handlar om gruvans historia och om hur malmen bildades.
Marknadsforingen inriktas framfor allt pd gruvan som en historiskt intressant
plats. Aven geologiska fakta anvands. For den geologiskt intresserade finns
utdver gruvan varphégar ovan jord. | dem kan man hitta blyglans, pyrit,
dolomit, men ocksa silver, antimon, geokronit, boulangerit, zinkblande,
kopparkis och salit”.

o http://www.geonord.org/fyndort/s.html



De kostnader som uppkommer i samband med besoket ar intrdde som i
genomsnitt uppgar till cirka 170 kronor'. Nastan alla besokare kommer med
bil (94 procent) och de kan parkera gratis pa museets parkering. | genomsnitt
bestar resesallskapen av 3 personer. Under antagande om att besoket varar
i fyra timmar och att sallskapet ater lunch for 85 kronor per person™ p&
vardshuset uppgar utgifterna pa plats till 765 kronor (255 kronor per person).
For dem som bor inom en och en halv timmes bilresa fran Sala silvergruva
brukar besoket utgdéras av en heldagsutflykt. Det &r ocksa den ungefarliga
restiden fran Stockholm och bland besokarna dominerar de som anger
Stockholms 1an som hemort (27 procent). De flesta (80 procent) anger att
resans huvudsyfte ar att bestka Sala silvergruva. Bestkare som har gjort
vidarebesok i omgivningen tar sig till Sala stad eller vidare till Satra Brunn.
Det ar dock en begransad andel som det handlar om (maximalt 30 procent).

7.4 VILKA GEOTURISTER BESOKER SALA
SILVERGRUVA?

Under intervjun med Sala silvergruva gjordes ett forsok att dela in bestkarna
utifrdn motivation, enligt diskussionen i avsnitt 4.1.

1. Geoturism med geologi
som primar drivkraft

2. Geoturism med geologi
som sekundar drivkraft:
natur- eller
kulturupplevelser

3. Geoturism som

komplement
4. Oavsiktlig geoturism

Figur 4: Motivation for besokare till Sala silvergruva

Den innersta cirkeln utgérs av dem vars primara drivkraft ar geologi. De
besoker Sala silvergruva pa grund av férekomst av sallsynta mineral och
kommer for att titta, plocka och fotografera. Gruppen beddéms vara relativt
liten. Har ingar universitetsstudenter fran Uppsala och Lulea som kommer for
att titta pa de geologiska forutsattningarna i gruvan. Gruvan tar aven emot
besok av geologiska séllskap. De priméara geoturisterna utgor
uppskattningsvis cirka 1 procent av besokarna.

Besokare som har valt Sala silvergruva som bestksmal pa grund av platsens
natur- och kulturhistoriska upplevelser beddms vara den viktigaste gruppen.
Av dem som har besvarat gastenkaten uppger 80 procent att Sala
silvergruva ar huvudsyftet med besoket och historieintresset dominerar*?.
Resesallskapen som i genomsnitt ar tre personer omfattar sannolikt

10 . .
| genomsnitt 160 kronor exklusive moms.
| anslutning till gruvmuseet finns ett vardshus dar man kan &ta lunch fér 85-135 kronor.
Intresse for geologi finns dock inte som svarsalternativ.
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familjemedlemmar som kan betraktas som oavsiktliga besokare. Eftersom
det finns 6verlapp mellan de som har Sala silvergruva som primart
besdksmal och de som anses vara omedvetna geoturister, kan andelen
bestammas forst nar dvriga andelar har dragits ifran.

Den tredje cirkeln avser bestkare som anda befinner sig i omgivningarna
och avlagger ett besok i Sala silvergruva som komplement. | gastenkaten gar
det att utlasa att gruppen kan omfatta cirka 10 procent av bestkarna. Det ar
de som har svarat att de besoker Sala silvergruva nar de ar pa vag till annan
ort, p& hemresa, eller for att halsa pa slakt och vanner, alternativt ar pa
semesterresa i omgivningarna.

Under foérutsattning att den innersta cirkeln utgors av 1 procent av bestkarna
och att den tredje cirkeln star for cirka 10 procent, behover aterstaende 89
procent fordelas mellan den andra och den fjarde cirkeln. De som inte har
gjort nagot aktivt val &ar framst de barn som foljer med sina féraldrar och
utgor den fjarde och yttersta cirkeln. Uppskattningsvis ar cirka 45 procent av
besodkarna barn och 55 procent vuxna. Andelsmassigt ger det att de
omedvetna geoturisterna ar cirka 40 procent. Resterande 49 procent utgors
av turister som har Sala silvergruva som primart besoksmal, men dar
intresset for geologi ar en sekundar drivkraft.

7.5 VARDERING MED RESEKOSTNADSMETODEN

Resekostnadsmetoden gar ut pa att samla in information om hur mycket tid
och pengar bestkare anvander for att ta sig till en plats (se avsnitt 5.4.3).
Dessa uppgifter anvands for att berakna de genomsnittliga kostnaderna fran
de olika geografiska zoner som turisterna kommer ifran. Sammanstallningen
av besoksfrekvenser och kostnader anvands for att harleda en
efterfragekurva. Det ar efterfragekurvan som sedan utgor grund for att
berdkna bestksmalets samhallsekonomiska varde.

Den zonala resekostnadsmetoden kan tillampas pa Sala silvergruva utifran
de uppgifter som har samlats in i gastenkaten. Sammanlagt finns uppgifter
fran 191 enkéater som kan anvandas for reskostnadsstudien. Vissa
begransningar finns dock vad galler generaliseringen av resultaten.
Gastenkaten delades ut under sommarsasongen. Det kan ses som en fordel
eftersom det ar den tid nar majoriteten av besdékarna kommer till Sala
silvergruva (cirka 75 procent). Samtidigt skilier sig sommarbesokarna fran
dem som kommer under var och host. Sommarbesokarna kommer ofta i
mindre sallskap, medan de som besdker gruvan under andra tider av aret
praglas av grupper bestdende av exempelvis seniorer, lagerskolor och
idrottslager samt féretagsarrangemang. En annan begransning ar att
enkaten endast finns pa svenska, vilket innebar att den inte fangar in de
cirka 10 procent av besokarna som kommer fran utlandet. Detta kan & andra
sidan anses som en fordel, eftersom utlandska bestkare sannolikt inte reser
till Sverige enbart for att besdka Sala silvergruva. Om utlandska bestkares
reskostnader ska kunna behandlas rattvisande ska bara den andel av
reskostnaden som beror besoket i Sala silvergruva tas med. Sadan
information har dock inte samlats in. Eftersom gastenkaten inte staller
specifika fragor om restid och reskostnader, behover fallstudien gora vissa
foérenklade antaganden. Uppgifter finns om besékarnas hemkommun.
Eftersom 94 procent av dem som svarat pa enkaten angett att de kommit till



Sala silvergruva med bil och endast 1 procent med tag, antas att samtliga
besokare akt bil tur- och retur mellan Sala silvergruva och sin hemkommun.

For att berédkna reskostnaderna har vi tagit fram uppgifter om restid och
kilometer via Google maps. | de fall alternativa kdrvagar finns, har den rutt
med kortast restid valts. Bilens kilometerkostnad har beréaknats utifran ett
antagande om att bilen drar 0,5 liter per mil och att drivmedelskostnaden &r
14 kronor per liter, vilket ger 0,7 kronor per fordonskilometer. Till detta har vi
lagt kostnader for underhall pa 0,15 kronor per fordonskilometer (Trafikverket
2016). Restiden har varderats med det tidsvarde som rekommenderas av
ASEK™ och ar 116 kronor per timme for lAngvaga nationell resa med bil
(Trafikverket, 2016). Enligt gastenkaten bestar ett sallskap av i genomsnitt 3
personer. Kostnaden for en bilresa pa 65,5 kilometer som tar 60 minuter blir
saledes: 116*3+0,85*65,5=403,7. Utslaget per person ger det cirka 134,6
kronor. Utéver kilometer- och restidskostnaden har intradesavgiften, tiden pa
plats (4 timmar) och lunchkostnad lagts till. Den tid som besdkarna
spenderar pa plats har varderats pa samma séatt som restiden. Mot bakgrund
av att det framgar av gastenkaten att cirka 40 procent av besdkarna intar en
maltid i samband med besotket har vi lagt till 0,4*85=34 kronor per person. |
detta exempel ger det en kostnad pé cirka 802 kronor per person.

Nasta steg handlar om att dela in bestkarna i zoner. Lansgréanserna utgor en
naturlig utgangspunkt, men eftersom besdkarna kommer fran 16 lan har
l&anen av berékningsmassiga skéal aggregerats. Det ar dock inte sjalvklart hur
det ska goras. Ett kriterium &r att fére hopslagning beakta den genomsnittliga
reskostnaden fran de olika zonerna. Ett annat ar att soka efter liknande
frekvenser vad galler besdk per 1 000 invanare. | tabell 2 nedan redovisas
genomsnittliga reskostnader (RK), lanens befolkning (P), antal besdkare som
svarat pa enkaten efter 1an, hur manga som kommer fran varje lan under
férutsattning att det totala antalet bestkare ar 30 000 (B) och besok per

1 000 invanare. Utifrdn de namna kriterierna har vi identifierat tre zoner.

13 ASEK ar en forkortning for arbetsgruppen for samhéallsekonomiska kalkyler.
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Tabell 2 Bestkare och genomsnittliga reskostnader for besok i Sala silvergruva efter

lan
Hemlan Befolkning Bestkare, Besok Besotkare Reskostnad/person

P) enkat tot (B) per 1000 (RK)

invan.
(B/P*1000)

Vastmanland 267 629 24 3770 14,1 810
Uppsala 361 373 26 4084 11,3 919
ZON 1 629 002 50 7 853 12,5 867
Dalarna 284531 9 1414 5,0 874
Sddermanland 288 097 15 2 356 8,2 1071
Stockholm 2 269 060 51 8010 35 1108
Orebro 294941 8 1257 4,3 1179
Gévleborg 284 586 7 1099 3,9 1322
Ostergétland 452 105 9 1414 31 1428
ZON 2 3873320 99 15 550 4,0 1131
Vasternorrland 245 572 2 314 1,3 1773
Vastra 1671783 19 2984 18 1889
Gotaland
Jonkoping 352 735 3 471 1,3 1925
Kronoberg 194 628 3 471 2,4 2201
Blekinge 158 453 1 157 1,0 2423
Skane 1324 565 6 942 0,7 2685
Vasterbotten 265 881 6 942 3,5 2836
Norrbotten 250 570 2 314 1,3 3249
ZON 3 4 464 187 42 6 597 1,5 2235
Totalt 8 966 509 191 30 000 3,3 1305

For att kunna berakna vardet behover en efterfrdgekurva bestammas. Ett
linjart samband antas mellan de lansvisa reskostnaderna och
besoksfrekvenserna, se figuren nedan.



Reskostnad, kronor

3500

3000
y=-132,12x+2249,5

2500 R2=0,4348
2 000 S~

1500 ~

1000 IS

500 -

0 2 4 6 8 10 12 14 16
Besok per 1000 invanare

Figur 5 Linjar efterfrigekurva estimerad som samband mellan reskostnad och
besoksfrekvens per 1 000 invanare

Interceptet med kostnadsaxeln pa nara 2 250 kronor anger den kostnad dar
besoken upphor. Vardet av Sala silvergruva utgdrs av den nytta som
besokarna upplever utdver den uppoffring som utgérs av res- och
tidskostnaderna samt de monetéara utgifterna. Detta innebar att ytan under
efterfragekurvan utéver kostnaden behover berdknas. Denna yta kallas
konsumentoverskottet. Berédkningen for de tre zonerna visas i tabell 3 nedan.

Tabell 3 Berakning av konsumentodverskott (KO) efter zon for besok i Sala

silvergruva
Max, kr  RK, kr Besok (B) (A)=Max- (A)*(B)/(2*108) KO mkr=70%
RK
Zon1 2250 867 7 853 1383 5,43 3,80
Zon 2 2250 1131 15 550 1119 8,70 6,09
Zon 3 2250 2235 6 597 15 0,05 0,03
Summa 2250 1305 30 000 14,18 9,93

Kélla: WSPs beréakningar.

De besokare som har angett Sala silvergruva som huvudsakligt besoksmal
kan tilldelas hela konsumenttverskottet. Besokare som kommer till Sala
silvergruva och &r pa vag till nagot annat resmal bor tilldelas relevant andel
av reskostnaden. Sadan information har dock inte samlats in i gastenkéaten.
Daremot framkommer att 70 procent av bestkarna inte besoker andra
besdksmal i samband med resan till Sala silvergruva. Nar det galler vriga
30 procent saknas information om hur stor andel av resan som beror besoket
i Sala silvergruva. Det innebéar att den nedre gransen for
konsumentoverskottet utgors av 9,93 miljoner kronor per ar. Den 6vre
gransen gar vid cirka 14 miljoner. Tolkningen av konsumentoverskottet ar det
ar det samhallsekonomiska varde som skulle férsvinna om Sala silvergruva
inte fanns som besoksmal.
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7.6 GEOTURISMENS SAMHALLSEKONOMISKA
VARDE | SALA

Vi har antagit att de besdkare som kommer till Sala silvergruva kan betraktas
som geoturister. Det innebar att det samhallsekonomiska vardet av
geoturism till Sala silvergruva beréaknas ligga i intervallet 10-14 miljoner
kronor per ar. Det finns dock skal till att detta varde ar en betydande
underskattning av geoturismens upplevelsevarden vid Sala silvergruva. Vid
tillampningen av resekostnadsansatsen ingar endast underlag om bestkare
som betalar intrade. Vardet fangar saledes inte nyttan for de manniskor som
kommer till omradet ovan jord och promenerar runt i omgivningarna.
Dessutom omfattar ramverket fér ekonomisk vardering av ekosystemtjanster
aven andra nyttor an det anvandarvarde som reskostnadsansatsen kan
fanga. Utdver anvandarvarde ingar ocksa nyttor som relateras till mojligheten
att i framtiden bestdka gruvan (optionsvéarde) och varden som handlar om att
bevara Sala silvergruva for kommande generationer (icke-anvandarvarde).
For att skatta dessa skulle scenariometoden behdéva tillampas, alternativt kan
det ga att fora 6ver varden fran tidigare genomférda varderingsstudier.

Litteraturgenomgangen i kapitel 6 visar emellertid att tidigare
varderingsstudier som ber¢r turism som ar nara forknippad med geoturism,
nastan uteslutande genomforts genom att berakna turisters utgifter pa
besoksmalet och att siffran darefter multiplicerats med besokets langd och
antalet besdkare. Den enda studie som specifikt fokuserar pa geoturism, har
beréknat utgifter som besokare har haft i samband med besotk i en geopark i
Tyskland. Varderingsstudier av nyttor som tillfaller bestkare genomférs
séllan. | litteraturéversikten identifierades ingen varderingsstudie av
geoturism som forsokt uppskatta anvandarvarde eller icke-anvandarvarde.
Av denna anledning ar det svart att relatera det beraknade
samhallsekonomiska vardet till tidigare studier. Det finns inte heller nagot
underlag for att fora éver varden fran en tidigare varderingsstudie.

For att relatera Sala silvergruva till andra besoksmal ar det intressant att
utdver den samhallsekonomiska varderingen, betrakta den direkta
ekonomiska effekten av Sala silvergruva. | gastenkéaten svarar de flesta (70
procent) att de inte har besokt andra resmal i samband med besdket i Sala
silvergruva. Besdket ar oftast en heldagsutflykt utan évernattning. Under
antagande om att besokarna ater lunch pa plats, spenderar en genomsnittlig
besdkare 255 kronor i anslutning till vistelsen i Sala silvergruva. Det framgar
emellertid av gastenkaten att endast 40 procent intar en maltid i samband
med besdket, vilket antyder att utgiften kan vara en éverskattning. Samtidigt
gor cirka 30 procent av bestkarna vidarebesok. Sala stad och Sétra Brunn
ar vanliga destinationer. Det betyder att 255 kronor troligen &r en
underskattning av besdkarnas utgifter i Sala. Mot bakgrund av att det finns
en risk for saval éver- som underskattning antas beloppet vara ett
narmevarde. Exklusive moms motsvarar utgiften en summa pa 236 kronor.
Multiplicerat med 30 000 ger det en direkt ekonomisk effekt p& 7,1 miljoner
kronor under ett ar. Detta motsvarar ungefar en tredjedel av det direkta
ekonomiska bidraget av Fulufjallets nationalpark (pa cirka 22 miljoner kronor)
och effekten ligger pa ungefar samma niva som den andel som kan tillskrivas
geoturisterna bland Fulufjallsbestkarna, men betydligt lagre an det
ekonomiska bidraget fran den tyska geoparken (188 miljoner svenska
kronor).



De redovisade beréakningarna for Sala silvergruva representerar olika satt att
forsoka fanga vardet av geoturismen. Det samhallsekonomiska
anvandarvardet ligger i intervallet 10-14 miljoner kronor per ar och det
ekonomiska bidraget fran besokarna pa cirka 7 miljoner kronor per ar.
Véardena kan inte direkt jamforas med varandra eftersom de illustrerar olika
aspekter. | det ena fallet handlar det om upplevelsevarde (nytta) och i det
andra om ett ekonomiskt bidrag till den lokala ekonomin. Skulle vi summera
dem fdreligger det dessutom risk fér dubbelrdkning. Den
samhallsekonomiska nyttan ger uttryck fér det varde som skulle férsvinna om
Sala silvergruva inte fanns som besdksmal. Det ekonomiska bidraget sager
nagot om verksamhetens omfattning och antyder i vilken man geoturismen
bidrar till den lokala ekonomin. Berdkningar av ekonomiskt bidrag och
omsattning ar dock problematiska nar vi kommer till vardering av
ekosystemtjanster och upplevelsevarden. Omsattningen sager nagot om
utbudet pa plats, men ger inte en rattvisande bild av vad Sala silvergruva ar
vard for ménniskor.
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8 SLUTSATSER OCH
REKOMMENDATIONER

Denna studie ar unik i sitt slag eftersom det oss veterligen inte har
genomfdrts varderingsstudier om geoturism eller andra geologiska nyttor
med samhallsekonomisk ansats. Det finns studier med skattningar av
ekonomiska omsattningsnivaer for olika former av naturturism, men sadana
studier ger enbart en bild av ekonomisk aktivitet och monetéra floden.
Ekonomiska omsattningsnivaer ger ingen rattvisande bild av vad den
geologiska foreteelsen faktiskt ar vard for manniskor. Exempelvis kan en
sandstrand p& en popular badort ha mycket hdga omsattningsnivaer pa
grund av att det erbjuds ett stort utbud av restauranger och aktiviteter.
Mdjligen kan denna strand felaktigt antas vara vard mer fér manniskor, an en
avlagsen strand utan samma utbud. Vidare visar rauken vid Hoburgen
sannolikt p& hogre monetara omsattningsnivaer an exempelvis raukarna vid
Holmhaéllar, eftersom det exempelvis passerar fler turistbussar forbi
Hoburgen samt att det ligger en restaurang i direkt anslutning till
besoksmalet. | praktiken kan det vara sa att manniskor anda har hogre
upplevelsevarden i omradet kring Holmhallar.

Nar man vill f& en uppfattning av en naturresurs varde for manniskor ar det
allts& forst och framst viktigt att ha en forstaelse kring de begransningar som
finns i analyser med ekonomiska omsattningsnivaer. Manga geologiskt
intressanta platser eller besoksmal erbjuder inte kringliggande aktiviteter
eller restauranger, mojligen ocksa pa grund av att de ocksa ofta omgardas
av kansliga naturmiljoer och inte kan exploateras hur som helst. Trots laga
omsattningsnivaer, kan geologiska besoksmal sannolikt ibland tillskrivas
hoga samhallsekonomiska varden som inte aterspeglas i
marknadsmekanismer.

| litteraturen finns flera, ofta snarlika definitioner av geoturism. Vi har valt
definitionen som férordar att geoturismen primart ska ha ett geologiskt fokus,
med inriktning pa landskapet och de processer som har skapat det. De
geologiska foreteelserna kan ha gett upphov till olika geologiska
forutsattningar och specifika karaktarsdrag pa en plats eller i ett landskap
och det ar just den aspekten som ligger i fokus. For att ett besoksmal ska
kunna kallas geologiskt ska det ocksa finnas en larande komponent, dar
sambandet mellan geologin och hur exempelvis landskapet ser ut férmedlas
till besokaren. Eftersom de geologiska forutsattningarna kan inbegripa bade
geologiska, naturmiljomassiga och kulturella dimensioner kan den larande
delen delvis ha olika inriktningar och darmed locka till sig ménniskor vars
intresse for geologi tar sig olika uttryck.

| denna studie har vi gjort en genomgang av befintlig data om turismen i
Sverige utifran Tillvaxtverkets statistik. Var sammanstallning visar att
besdksmal med geologisk inriktning kan ha en storleksordning om cirka 14
miljoner besokare per ar och sett till turismen totalt sett i Sverige motsvarar
detta cirka 10 procent. Eftersom turismen omsatte drygt 270 miljarder ar
2014, skulle mojligen en omséattning om 27 miljarder kunna tillskrivas
besdksmal som delvis innehar geologiskt intressanta aspekter. Sala



silvergruva har arligen drygt 30 000 bestkare och jamfort med andra
besoksmal i kartlaggningen, ar antalet jamforbart med exempelvis
Fulufjallets nationalpark (25 000 personer). Sett till andra geologiska
besoksmal, dar aven natur och kultur lyfts fram, ar antalet besokare till Sala
silvergruva relativt fa. Enligt Naturvardsverkets kartlaggning har exempelvis
Kosterhavets nationalpark 500 000 besdkare och Sveriges nationalparker
har enligt samma kartlaggning totalt cirka 2,3 miljoner besokare per ar.

| denna studie tillampas terminologi som anvands for att beskriva
samhallsekonomiska nyttor av ekosystemtjanster. Har antas, liksom i flera
internationella studier, definitionen "natursystemtjanster”.
Natursystemtjanster ar ett vidare begrepp &n ekosystemtjanster, eftersom
geologiska foreteelser och forutsattningar kan fungera som stddjande till flera
ekosystemtjanster eller utgora en tjanst i sig. Geoturism valjer vi darfor att se
narmast som en kulturell ekosystemtjanst. Det finns ett varde i att fler studier
ser till varden av geologisk mangfald i samband med vardering av
ekosystemtjanster. Sadana varden maste lyftas fram tydligare, for att vi ska
kunna tillse att det geologiska arvet forvaltas pa ett hallbart satt och bevaras
for framtida generationer.

Vi har valt som ansats att vardera geoturism som en kulturell
ekosystemtjanst och tillskriva den ett samhallsekonomiskt varde i termer av
upplevelser. Resultatet visar att upplevelser vid Sala silvergruva ar vart
mellan 10 och 14 miljoner kronor. Det finns dock tva aspekter som ar
vardefulla att lyfta fram i detta sammanhang. For det forsta tillampas
resekostnadsmetodik for att vardera nyttan. Som namnts tidigare fangas
endast direkta anvandarvarden med metoden. Varderingen genomférs
utifrén ett faktiskt beteende och dar resekostnader och nedlagd tid raknas in
for att berakna ett konsumentoverskott. For det andra, om vi dessutom ser till
samtliga ekosystemtjanster som kan forvantas, utgor upplevelser i form av
kulturella ekosystemtjanster endast en liten del av det totala vardet. Detta
eftersom de geologiska foreteelserna ger upphov till en rad stddjande,
reglerande och forsdrjande tjianster. Med anledning av de tva ovanstaende
faktorerna kan vi alltsd med sakerhet dra slutsatsen att vi fangar ett
samhallsekonomiskt varde, men att detta varde sannolikt utgdr en betydande
underskattning av det totala samhallsekonomiska ekonomiska véardet av Sala
silvergruva.

En intressant iakttagelse fran fallstudien av Sala silvergruva ar att
besoksmalet i hog utstrackning attraherar besokare som efterfragar natur-
eller kulturupplevelser. Drygt hélften av besdkarna kan réknas in i denna
kategori. Sala silvergruvas hemsida visar ocksa pa att besoksmalet till stor
del marknadsférs med geologisk inriktning. Det &r en medveten handling att
visa pa gruvan som en historiskt intressant plats. Vad kan vi da dra for
slutsatser av denna kunskap? Sannolikt ar det sa att det finns en stor
potential att 6ka antalet geoturister genom riktad marknadsféring mot
grupper som har geologin som en sekundar drivkraft och primart vill uppleva
natur- och kulturvarden. Enligt intervjun med representanten fran Sala
silvergruva hittar de med geologi som primér drivkraft &nda fram till ett
besdksmal som har geologiska varden. De oavsiktliga geoturisterna utgor
visserligen ocksa en relativt stor andel, men sett till Sala silvergruva omfattar
denna kategori till stor del av barn som ar medféljande. Ett led i att fa fler att
uppmarksamma geologiskt intressanta platser torde darfoér vara att informera
om geologiska varden, men mdjligen i hégre utstrackning an vad som gors
idag, aven relatera platsen till manniskans historia: om platsen har varit
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foremal for historiskt intressanta handelser eller hur manskliga aktiviteter har
paverkat och paverkats av geologin. Geologin bor alltsa i hogre grad sattas
in i ett kulturhistoriskt och lokalt sammanhang.

Som namnts tidigare ar kanske inte Sala silvergruva heller &r ett givet
geologiskt besoksmal. En intressant frdga ar darmed hur pass representativt
Sala silvergruva ar och hur generaliserbara resultaten & med avseende pa
geologiska besoksmal av annan karaktar? Vi vill havda utvecklade
besoksmal med informationscenter och med nagon form av
visningsverksamhet &ar jamforbara, sa lange det foreligger larande inslag om
geologi i besoket. Sala Silvergruva sasom geologiskt besoksmal kan darav
vara jamférbart med exempelvis Locknekratern i Jamtland eller
Lummelundagrottan p& Gotland. Skulle man genomféra en motsvarande
studie av Lummelundagrottorna skulle man sannolikt fa hogre
samhallsekonomiska varden pa grund av grottan sannolikt lockar besokare
fran fler zoner och mer avlagsna zoner for att det for de flesta ocksa kostar
mer att aka bat till Gotland an att kéra bil till Sala. Har ar det viktigt att
komma ihag att vi enbart fangar direkta anvandarvarden med metoden. Det
samhallsekonomiska varde som vi visar pa ger ingen bild av existens- eller
options- eller arvsvarden for kommande generationer sa vi later det vara
osagt om vilket bestksmal som &ar mest vardefullt for manniskor.

| denna studie har det varit mgjligt att vardera den samhallsekonomiska
nyttan i form av direkta anvandarvarden av ett geologiskt beséksmal pa
grund av att det har genomforts en val utformad och informativ
besodkarundersokning. Undersdkningen hade kunnat géras annu béattre
utifrén ett geologiskt perspektiv om respondenterna hade tillfragats specifikt
om intresset for geologi. En sadan fraga kan dessutom utgéra en paminnelse
- och larande inslag - om geologins betydelse. En undersdkning i sig, innebar
en relativ liten arbetsinsats sett till vardet av den kunskap som kan erhallas.
Enkéten distribuerades via informationsdisken och som tack foér medverkan
bjods de svarande pa kaffe i kafeterian. For att tydliggora vardet av hallbart
nyttjande av geologisk mangfald och det geologiska arvet vill vi argumentera
for att liknande undersokningar har en mycket stor betydelse. SGU har som
férvaltningsmyndighet en viktig roll med att uppmuntra och stddja arbetet
med framtagande av bestkarenkéter i syfte att mojliggora fler tillampningar
som undersoker det samhéllsekonomiska vardet av geoturism och det
geologiska arvet.
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